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为加强民生重点领域广告监管
工作，进一步规范广告市场秩序，维
护广大消费者合法权益，晋中市市
场监督管理局在全市范围内开展了
民生领域广告监管专项行动。为强
化事前指导，规范广告经营行为，现
就广告发布作如下合规提示：

一、商业广告活动应始终坚持
正确导向，以健康的表现形式表达
广告内容，符合社会主义精神文明
建设和弘扬中华民族优秀传统文化
的要求。不得含有虚假或者引人误
解的内容，不得欺骗、误导消费者。

二、医疗美容服务为医疗活动，
医疗美容广告不得含有制造容貌焦
虑、夸大治疗功效、对治疗安全进行
保证性承诺等内容。未取得《医疗
广告审查证明》不得发布医疗美容
广告。生活美容机构不得以任何形
式开展医疗美容服务宣传。

三、不得借健康科普形式变相
发布医疗、药品、医疗器械广告，不

得在广告中冒充专家或者名医开展
宣传，未经审查不得发布医疗、药
品、医疗器械广告。

四、食品、保健食品广告不得含
有表示功效、安全性的断言或者保
证，不得涉及疾病预防、治疗功能。
婴儿乳制品、饮料和其他食品广告
不得含有声称全部或者部分替代母
乳的内容。

五、儿童青少年近视防控产品
不得使用“康复”“恢复”“降低度数”

“近视治愈”“近视克星”“度数修复”
等误导性表述，不得含有使用虚假
统计数据或者科学实验数据等夸大
近视防控效果。

六、化妆品、消毒产品广告不
得明示或者暗示具有医疗作用。
牙膏广告不得含有“长牙”等明显
违背常识或者以宣称“修复龋齿”

“抗幽门螺旋杆菌”等疾病治疗功
效的内容。

七、校外培训广告不得含有制

造升学焦虑、假冒“名校”“名师”等
内容；职业技能培训广告不得含有
以“新赛道”“新技能”为噱头宣称

“找好工作”“赚快钱”等广告，不得
含有宣称能够“快速取证”“包过”
等内容。

八、广告经营者、广告发布者要
建立、健全和实施广告业务的承接
登记、审核、档案管理制度，严格履
行广告审核义务，确保所推销商品
或服务的广告内容真实、合法，不得
发布虚假违法广告。

晋中市市场监督管理局呼吁全
市广告活动主体要严格审核广告内
容，依法依规发布广告；呼吁广大
消费者要提高警惕，擦亮双眼，不
要轻信以“包治百病”“祖传手艺”

“独家配方”等为幌子营销所谓的
“神医”“神药”，谨防被商家的噱头
迷惑。如发现自身权益受到侵害，
请及时留存证据并拨打 12315 热线
投诉举报。我局将持续加大广告监
测监管力度，依法严厉打击各类民
生领域广告违法行为，曝光违法广
告活动主体，切实保护消费者合法
权益。

晋中市市场监督管理局
2024年5月15日

民生领域广告发布合规提示

“鲜花经济”催生千亿级消费新蓝海
新华社记者

在刚刚过去的母亲节，买花成为
许多人的过节“仪式感”。盒马数据显
示，5月 12日，公司线上线下的鲜花销
售比平时增长近 10倍，和去年母亲节
同期相比增幅超过40%。

新品种表现抢眼，实体店售卖鲜
活有趣，线上新模式花样迭出……越
来越火的“鲜花经济”，正催生千亿级
消费新蓝海。

生活里有了花，平凡的每一
天也能过成诗和远方

在云南昆明斗南花卉交易市场
内，游客络绎不绝，玫瑰、月季、向日葵
等鲜切花争奇斗艳。

“现在大家比较注重仪式感，鲜花
成为了表达爱的常见方式。”商户郎
宇说，除了传统的康乃馨和玫瑰以外，
芍药、绣球花等也成了母亲节花束的

“新宠”。
斗南花卉交易市场被誉为“亚洲

花都”，我国消费者购买的鲜切花，大
部分来自这里。据斗南花卉产业集团
执行总裁钱崇峻介绍，目前斗南花卉
产业园日均交易鲜切花 4000万枝，每
天有117个大类、1600多个品种的鲜切
花在这里完成交易。

“现在鲜花消费其实并不局限在
固定节日或特定场合。”盒马花园负责
人吕玲林说，越来越多的消费者会在
下班时间、周末逛街时为自己买束花，
给生活增加一份“小确幸”。

“每天起床第一件事情，就是去看
看它今天变成了什么颜色。”这是近日
上海市民张女士发的一条朋友圈，七
张照片拼图记录了她买的“落日珊瑚”
芍药从闭合到盛开、从珊瑚红到象牙
白的变化。

今年以来，重庆、西安以及江苏、
浙江的多个城市鲜花销售增幅都超过
50%，鲜花成为许多中国家庭的日常消
费品，这为整个花卉产业的发展带来
巨大潜力。

“新玩法”1小时卖出20万
枝花

记者多地走访发现，懂得设计、会
讲故事的鲜花实体店正受到年轻消费
者的追捧。

“不要蕉绿”“工资飞掌”“注定
红”“金玉满堂”“心想柿成”……走
进位于北京丰台区玉泉营附近一家
鲜花店内，多肉植物、小仙人掌、朱
顶红蜡球、郁金香、观赏柿子等花草
被冠上“谐音梗”，吸引了很多年轻
顾客。

而以无人售货机、无人超市为代
表的智能销售终端，为鲜花产业的发
展带来新的增长点。“**元包月，每周
一束”的包月鲜花模式则顺应了消费
者反复购花的需求，开拓鲜花送货上
门的新场景。

与此同时，在移动互联网时代，很
多人的买花方式也从线下逛花店，变
成手机“蹲”直播间。

“今天的顺序是草花、康乃馨、玫
瑰，大家可以根据需求下单。”“90后”
女主播毕茜茜正在斗南花卉交易市场
内通过电商平台带货，“最多的一场，
是1小时卖出20万枝花！”

鲜花网络销售的兴起，离不开快
速发展的物流行业和保鲜技术等对鲜
花“颜值”的保驾护航。

从硬件设施提升到服务流程优
化，近年来花卉市场物流配套和供应
链不断完善。中通数据显示，母亲节
期间，每天有 200 余吨鲜花通过空运

“专机”及冷链通道从昆明抵达北京、
上海等城市，全国省会城市基本实现
24小时内送达。在保鲜方面，鲜花加
固、防水棉、保鲜袋等精细化措施，让
鲜花送到顾客手中时依然能够保持较
好状态。

中国花卉协会发布的一份报告显
示，我国花卉电商零售市场规模已占
总体规模的“半壁江山”。

“鲜花经济”铺就致富“芬
芳路”

新品种的培育，释放出更多消费
潜力。拼多多平台数据显示，近两年
弗洛伊德、洛神、卡布奇诺、艾莎等新
品种表现抢眼，不少店铺单一品种花
束的拼单量就达上万件。

“除康乃馨外，母亲节我们推出了
新品种‘甜心’，花瓣呈渐变色，香气也
更加馥郁。”上海市崇明区源怡智慧生
态花卉基地工作人员杜明媛说，今年
推出的新品种超级凤仙、超级舞春花、
超级天竺葵等也都特别受欢迎。

在云南省昆明市晋宁区昆阳街道
的绿色高效花卉生产示范基地，400余
亩花田里的玫瑰含苞待放。农户们穿
梭在一茬茬玫瑰花中，忙着采收玫瑰
切花。

这个基地是昆阳街道墩子村和兴
旺村的集体资产。“我们的玫瑰鲜切花
产品发往国内 30余个城市，部分玫瑰
品种还远销国外。”墩子村乡村振兴专
员朱婷介绍，目前基地共有56名工人，
每人每月底薪为 4000元，根据年终的
产量评比，工人还可以获得额外奖励，
一年的综合收入能达到6万元左右。

在甘肃临夏市，百益亿农国际鲜
花港已累计带动当地群众 500 多人
实现了家门口就业。百益亿农国际
鲜花港工作人员苏婷婷说：“在这上
班每个月能获得 4000 元左右的工资
收入，还可以就近照顾家里的老人和
孩子。”

国家林草局、农业农村部联合印
发的全国花卉业发展规划提出，到
2035年，我国基本实现花卉业现代化，
力争花卉年销售额超过7000亿元。

美也是一种生产力，人们对美的
不懈追求将不断拓展“鲜花经济”的广
度与深度。

（新华社北京5月14日电 记者
张梦洁、林碧锋、熊轩昂、程楠、马莎）

筑梦乡村绘新景
（上接第1版）

“以前沟渠裸露在外，大人都不敢
带孩子出来玩，怕掉沟里；沟渠里垃圾
也多，天热了气味难闻。现在好了，统
一铺上了盖板，来饭店吃饭的人们也
好停车了，出进也安全了。”在 216 省
道路北侧开饭店的徐拴富快言快语，
兴奋之情溢于言表。

“三治三建三评”创建行动涉及面
广、矛盾问题多，不仅要向脏乱环境、违
搭乱建亮剑，更要向生活恶习、农村顽
疾宣战，不仅需要各乡镇、各村的全力
推进，还需要村民的理解、配合和支持。

“家院美丽、村容整洁，靠的是全
体村民的行动和维护，卫生问题更靠
的是大家的道德和品德，希望大家相
互监督，有不雅行为拍照片给我，惩与
罚一起进行。”这是南燕竹镇清平村村
干部在村民信息群里为全村人发的信
息，动员村民积极参与，主动对自家房
前屋后、花坛水渠等区域的垃圾杂物、
荒草枯叶进行清除，切实营造了“家家
户户齐上阵、全民参与共治理”的良好
氛围。党员干部带头，全体村民参与，
向乱堆乱放、乱搭乱建、乱扔垃圾宣
战，把清平村打造成宜居的最“净”村
庄，已成为广大干部群众的共识。

开展观摩评比活动，交流点评、学
习借鉴、取长补短，实行日调度、周通
报、月排队、年考评工作制度和督导制
度，包联县领导调研指导、督导组一线
督导，县乡村三级干部亲自上手，当好
一线指挥官，实打实地让“一线工作
法”成为了常态。

寿阳县纪委监委强化监督执纪，
紧盯创建工作中不担当、不作为、不落
实等突出问题，对组织不力、进展缓
慢、弄虚作假的行为依规依纪严肃追
责问责，为创建行动兜底保障。

寿阳县融媒体中心全程跟踪报
道，公开曝光不作为、慢作为、懒作为、
假作为等影响创建行动和推进不力的

典型案例，通过正反两方面的典型宣
传，引导激励全县广大干部群众积极
投身到“三治三建三评”行动中，营造
了全社会关心支持、积极参与创建行
动的良好氛围。

内外兼修，百姓生活更幸福

干净整洁、美丽宜居，是人民群众
对乡村最朴素的向往和追求。

绿水青山环绕村野人家，盆景篱
笆装扮美丽庭院。今年以来，朝阳镇张
村对村庄房前屋后、荒地、废弃地、边角
地等“四旁”“五边”闲置零散化可绿化
种植区域进行全面摸排，明确“种在哪
里”“种什么”“种多少”，采取“留白增
绿、见缝插绿、应绿尽绿、宜花则花、宜
树则树”的原则，将“零散化”的植绿需
求统筹为“规模化”的绿美规划。

解愁乡坚持“一次成林、一次成
景”的原则，共规划绿化区域53处，街
心公园 16个，绿化带 5000余米，小景
点35处。绿地游园，不仅改善了农村
人居环境，更是村民茶余饭后休闲、娱
乐、玩耍的好去处，也为乡村增添了魅
力、活力、生命力，让村里的环境更美，
让村民的生活更幸福。解愁乡独璧村
村民闫二生谈到村里的变化十分高兴，
他说：“我觉得我们比城市好！现在一
出门就是成片成片的树，全是绿色，感
觉周围空气也好了，心情也很舒畅。”

“现在村里可是好了，连那犄角旮
旯的地方都铺成了柏油路。”陈家河村
村民陈力勇说道，“村里还安装了不少
路灯，晚上大家可以在村口的小公园
里跳广场舞、下象棋。”

216省道沿线的温家庄乡大东庄
村，干净整洁的道路、整齐有序的房屋
映入眼帘，省道两侧的绿化带和立面
环境也得到了大幅提升。这得益于温
家庄乡以路为媒、以绿为介，持续优化
美化环境，开展生态治理和修复，全力
打造交通干线沿线绿色廊道。

闫莉是大东庄村就职两年多的到
村工作大学生，身边看得见的变化让
她干劲十足：“村民原先喜欢在家门口
堆放垃圾，这不仅影响了村容村貌，还
会阻碍交通的畅行。经过广大党员干
部宣传示范带动，老百姓的主人翁意
识也得到了提高，现在他们对待村庄
就像对待自己的家一样。”

寿阳县以“三治三建三评”创建行
动为抓手，扎实推进农村人居环境整
治，持续提升乡村治理现代化水平，各
村组将村庄环境卫生融入村规民约，
明确村民维护村庄环境卫生的责任和
义务，村民自我管理、自我教育、自我
约束的主体意识得到了提高，垃圾不
乱倒，粪土不乱堆，污水不乱排，柴草
不乱放成为习惯，一些文明卫生的好
习惯也逐渐地融入到了村民的日常生
活中。

目前，越来越多村民从观望者变
为参与者，纷纷以家庭为“阵地”，在房
前屋后“洗脸美容”、扮靓庭院，用“小
家美”组成“全村美”的景象，让“房前
花果香、屋后树隐房”的“富春山居图”
照进现实。

从简单的门前屋后卫生到河道、
街道、垃圾、厕所等综合环境整治，再
到从外向内打造神形兼备的和美乡
村，寿阳县美丽乡村的内涵更丰富了，
范围更广了，设施更完善了，创建氛围
更浓厚了。

“改善农村人居环境，整治的是环
境，凝聚的是民心，树立的是形象。”寿
阳县农业农村局局长岳东明表示，寿
阳县要继续拿出实招硬招，在学习运
用“千万工程”经验的引领下，用环境
整治“小切口”践行乡村振兴“大战
略”，不断提升寿阳的“颜值”与“气
质”，真正推动学习运用“千万工程”经
验优秀实践在寿阳县落地生根，让广
大农民得到更多看得见、摸得着的
实惠。

从中国品牌博览会看“老字号”新力量
新华社记者 周 蕊

有百年匠心的传承，有企业的主
动创新，不少产品还走向海外。正在
上海举行的中国品牌博览会上，“老字
号”们纷纷焕新亮相，展示出历久弥新
的生命力。

记者在现场看到，“艺术+”跨界
让不少“中华老字号”焕发新活力。展
会上，有着 300 多年历史的吴良材眼
镜带来了与敦煌博物馆合作的图腾款
及瑞兽款mini包，吸引了不少关注。

百联集团下属上海三联（集团）
有限公司吴良材品牌经理陈慷介绍，
这一合作系列源于对新兴消费群体
的洞察，敦煌文化是备受年轻消费者
追捧的新国潮 IP，通过联名合作，吴
良材眼镜推出了一系列“眼镜之外”
的文创产品，比如，灵感源于敦煌壁
画的视力表、擦拭布、丝巾等，“不仅
走出了自己的舒适圈，也走到了年轻
消费者的心里”。

在光明食品集团的展台，不少“老
字号”的新品都瞄准了消费市场的“痛

点”进行了迭代创新。
想吃午餐肉，却觉得传统的包装

吃一餐量太大？为了满足“一人食”的
年轻消费者对“易于携带和开启”的新
需求，上海梅林推出了每片约为50克
的片装午餐肉，“方便消费者给自己随
时加点餐”。光明冷饮推出的新款吸
吸冰系列雪糕则瞄准了消费者“吃冷
饮不冻手”的需求，以防冻手设计、隔
绝“冻感”，提升消费体验。

展会现场，“中华老字号”三枪带
来了太空概念系列、零碳纤维系列等
基于创新面料的新品。

东方国际集团总裁季胜君介绍，
三枪不仅大力推进数字化转型，建设了
数字化设计研发系统、数字化生产系
统、数字化供应系统和数字化销售系
统，实现了时尚趋势搜集分析、面料Al
智能检测、供应链协同管理和全渠道营
销，还针对比利时、越南、肯尼亚等海外
市场专门开发联名服装和配饰。

上海市商务委市场体系建设处处

长王纪升介绍，近期，包括英雄牌钢
笔、美加净牙膏、国光口琴等在内的
34 个上海品牌“晋升”为“中华老字
号”。现在，上海“中华老字号”品牌数
量达到197个，数量在全国居首。

“我们注意到，现在不少‘老字号’
品牌技术含量高，创新能力强，并逐步
走向海外，获得全球范围内的认可。”
王纪升说。

“品牌要延续下去，一定要有创
新，只要肯扎根，小众市场一样可以做
得红红火火。”新晋老字号国光口琴厂
总经理周伟义说。

周伟义说，去年，国光口琴与老凤
祥等品牌联手，推出国色天香收藏级
24孔复音口琴，“圈”了不少粉丝。今
年年初，以徐悲鸿作品为灵感的“十二
生肖”口琴推向市场后口碑同样很
好。“目前我们的产品出口到东南亚、
美国等地，出口占整体销售比例已达
六成。”
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