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记者观察发现，近年

来一批中国企业通过抓

质量基础、提创新能效、抓

绿色环保、推文化塑造等，让“中

国产品”变“中国品牌”，赢得更多

的海内外消费者。

“对消费者有益的、有价值的

产品才是王道，产品品质始终是

企业的根本，是未来发展的核心

竞争力。”伊利集团副总裁张轶鹏

说。为确保质量管控和产品品

质，伊利在国标线的基础上，提升

50%的标准制定了企标线；在企标

线的基础上，又提升20%的标准制

定了内控线，三条线层层把关。

五粮液用文化深耕品牌——

五粮液产品用五种粮食酿造而

成，协调了不同食物的风味，体现

了一种源自中国传统中庸和谐的

理念。据此，五粮液在2020年提

出“和美文化”，多维度讲好

“和美五粮”品牌主张，

拓展五粮液文

化新优势。

保利

长大承建

港珠澳

大桥、深中通道等挑战世界

难度、世界记录的超级工程，

为粤港澳大湾区互联互通、

珠三角协同一体打造“黄金

通道”。“品牌价值不再是企业发

展的‘选修课’‘加分项’，而是关

系核心竞争力与行业主导地位的

‘生命线’。”保利方面相关负责人

表示。

2022 年 9 月，中国品牌建设

促进会、中国资产评估协会、新华

社民族品牌工程办公室等单位在

京联合发布“2022中国品牌价值

评价信息”显示，2022年参加评价

的品牌数量达到 1056 个。其中

645 个品牌总品牌价值为 89737

亿元，比2021年高5991亿元。其

中品牌价值超过千亿元有18家。

天色已暗，位于湖州市德清

县的湖州莫干山高新区浙江鼎力

机械股份有限公司发货区，依然

有多辆大型卡车排队等待装货。

“这批货发往卡塔尔和印度，

今晚要运抵通关口岸。”鼎力机械

企宣部经理田林说，“平常每天发

货量在五六十台，多的时候有近

百台。”前后10年时间，鼎力机械

的高空作业平台产品逐步走向成

熟，凭借匠心智造走出了一条上

升线。

如何赢得全球市场？答案在

严苛的标准里。鼎力机械质量检

验科科长叶锦良说：“以一台机器

为例，国家项目只要求做到 3 万

次，欧洲标准做到4万次，鼎力的

企业标准原则上做到5万次才算

是合格，最高做到8万次。”

随着中国品牌的竞争力、美

誉度与日俱增，一批中国品牌在

深耕国内市场的同时，乘风出海、

走向世界。

五粮液采用渐进式国际化的

方式，依靠当地经销商拓展海外

市场，在亚太地区、欧洲、美洲成

立营销中心，参与国际重大活动，

成为最早“走出去”的白酒企业之

一。“这几年，公司成立了亚太、欧

洲、美洲三个主要的营销中心。”

五粮液集团（股份）公司党委书

记、董事长曾从

钦说。

以岭药业打造

中医药文化国际交流

平台，连续19年召开国际络病学

大会，并开展中医药国际科研合

作，加快中医药产品国际注册，在

理论、传播、产品三方面同步出

海，推动中医药走向世界。

在俄罗斯首都莫斯科市南部

一家奇瑞汽车销售门店内，整齐

停放着瑞虎系列多款车型的汽

车，不少顾客前来试驾。近几年，

中国汽车在俄罗斯越来越常见，

在俄罗斯的外国品牌汽车里，中

国品牌占了多数。仅去年一年，

俄罗斯就新开487家中国品牌汽

车销售门店。这得益于俄罗斯消

费者对中国品牌汽车的喜爱。数

据显示，俄罗斯2022年从中国进

口总计约 11.7 万辆乘用车，较上

年增长40%。

在浙江大学教授王小毅看来，

品牌出海意义重大，承担着把中国

的核心价值和文化理念传递到海

外并跟海外相融的责任，是一个能

够让中国经济和中国文化屹立在

世界舞台上的战略性举措。

近年来，中国品牌建设取得

长足进步，企业品牌、产业品牌、

区域品牌竞相涌现，老字号品牌、

非遗品牌、文旅品牌各展风采，越

来越多的中国品牌成为世界名

牌。业内人士表示，中国品牌要

实现高质量发展仍需久久为功。

多位企业负责人在接受采访

时表示，从品牌大国迈向品牌强

国，要完善品牌培育发展机制，鼓

励企业实施质量品牌战略，支持

企业加强品牌保护和维权，为优

质品牌企业发展创造良好环境。

“中国品牌在提升世界影响

力方面要注重本土文化的传播和

融合。”八马茶业股份有限公

司董事长王文礼认为，中国

拥有丰富的历史文化和

传统文化，这些文化

元素可以融入品牌建

设和产品设计中，让

中国品牌在国际市场

上树立起独特的文化

魅力和认知度。

“中国品牌需要

持续提升创新力量，

加强技术革新，努力把握移动互

联网、大数据、云计算、人工智能

等新一代信息技术快速发展的机

遇，促进企业向数字化、网络

化、智能化发展，切实提升

品牌创新力、吸引力。”

杭萧钢构股份有限公

司总裁单际华说。

前不久发布的《质

量强国建设纲要》提出

目标，到2025年，质量整

体水平进一步全面提

高，中国品牌影响力稳步提

升，人民群众质量获得感、满

意度明显增强，质量推动经济社

会发展的作用更加突出，质量强国

建设取得阶段性成效。到 2035

年，质量强国建设基础更加牢固，

先进质量文化蔚然成风，质量和

品牌综合实力达到更高水平。

（新华社）

（记者朱涵、张晓洁、张璇）

“金字招牌”成色更足
中国品牌迈向高质量发展

5 月 10 日是“中

国品牌日”。品牌是高质

量发展的重要象征，加强品牌

建设是满足人民美好生活需要的

重要途径。近年来，我国品牌建设

取得积极进展，品牌影响力稳步

提升，对供需结构升级的

推动引领作用显著

增强。

中国品牌
成色更足

中国品牌
“乘风出海”

沉淀更多
“金字招牌”


