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如何透视市场活力？国产鳗鱼和进

口三文鱼“两条鱼”背后的“双循环”，提

供了一个观察视角。

第一条鱼是“川字号”鳗鱼。四川建

有鳗鱼养殖基地，成都有加工企业，鳗鱼

经32道工序出炉后，搭载中欧班列等，

“游”向世界各地餐桌。如今，“川鳗”年

产量达1300余吨，年加工量800余吨，九

成以上远销海外。

从依赖天然捕捞，到淡水养殖、近地

加工，中国已是全球最大的鳗鱼养殖和

出口国。这得益于国内水质稳定、水源

优越的良好生态，也有赖于养殖与加工、

内销与出口的联动。新的一年，相关养

殖基地打算进一步提升数量与质量，确

保“入口”到“出口”都安全质优。

第二条鱼是挪威三文鱼。不久前，

东航冷链运营的首条欧洲生鲜定班包机

航线开通，挪威三文鱼“飞行”约8000公

里，直达湖北鄂州，全程约11.5小时。这

一商品再经国内的空中、地面冷链网络，

被快速分拨到各地。今年新春期间，不

少人买到产地直采的挪威三文鱼。

数据显示，2024 年，挪威对华海产

品出口量达 18.2 万吨，同比增长 14%。

中国已跃升为挪威海产出口的亚洲第一

大市场和全球范围内增长最快的市场。

“增长最快”的背后，是14亿多人的大市

场消费升级势头不减，是欣欣向荣的现

代化不断为各国提供新机遇。

产自中国的鳗鱼“游”向世界，挪威

三文鱼“飞”来中国，繁荣市场、互惠互利

的故事表明，中国已深度融入世界经济，

在促进国内国际循环相互作用、畅通运

行中，持续拓展经济增长新空间。

新空间的根基在“内”。大国经济的

一个重要特征就是内需为主导、内部可

循环。中国是全球最具成长性的消费市

场。成长性，离不开政策的支撑性。以

汽车消费为例，得益于“两新”政策，2024

年我国乘用车销量同比增长 5.8%。多

家机构测算，政策拉动国内乘用车销量

在200万到250万辆之间。由此，带动玻

璃等上游原材料产业、自动化生产等中

游制造、保险等下游服务业一起红火。

活力胜过压力，机遇大于挑战，准确把握

国内市场规律，深挖内需潜力，将更好推

动经济健康可持续发展。

新空间的关键在“通”。无论是畅通

国内大循环，还是促进双循环，都必须打

通堵点、消解痛点。看一域，云南、广西

等地立足毗邻东南亚的区位优势，积极

探索产业链关联紧密、资源共享的合作

方式。看全局，稳步扩大规则、规制、管

理、标准等制度型开放，增强国内市场的

吸引力，带动更多外资企业给中国投出

“信任票”。以国内大循环吸引全球资源

要素，使商品流、资本流、信息流、知识流

得以低成本、高效率地流通，增强的是经

济内生动力、发展战略主动。

越是面对外部冲击等影响，越能看

清国内国际双循环的价值。中国已深度

嵌入全球产业链、价值链，“你中有我，我

中有你”是大势。在这个过程中，资本

流动、产业转移是正常现象。与迁移相

比，我们引进来的产业质量更高。同

时，中国企业积极走出去，以优质产品、

技术、装备、管理和服务，赢得国际社会

普遍认可。内外双循环的良性互动中，

更多的是合作共赢、互惠互利，而不是

所谓的“外资离场”“经济胁迫”。认清

主流、顺应大势，多求同存异、聚同化

异，实现惠己达人的发展，才能“你好，

我好，大家好”。

数据显示，今年春节假日期间，我国

共接待来自175个国家和地区的入境游

客逾 343 万人次，同比增长 6.2%。有外

媒认为，中国市场将成为2025年全球旅

游业繁荣的标志性开端。一个更开放的

中国张开双臂拥抱世界。不断实现更高

质量的国内大循环和更高水平的国际循

环，内有活力、外添助力，中国经济的前

景更加光明。

来源：《人民日报》（2025 年02月18

日 第05版）

从“两条鱼循环”看消费增长新空间
——新春里的经济新气象①

□ 李洪兴

鳗鱼、白菜、夏威夷果仁……身边食物的悄然变化，为我们读懂中国经济产

业之“态”、发展之“势”和气象之“新”打开了观察之窗。即日起，本报转载《人民日

报》推出的系列评论，通过新春里的产品产业之变、消费供给之变，透视经济的暖意

与热力、空间与潜能、信心与底气，凝聚共促高质量发展的合力。 ——编者

以国内大循环吸引全球

资源要素，使商品流、资本流、

信息流、知识流得以低成本、

高效率地流通，增强的是经济

内生动力、发展战略主动

换新车、买家电、装新房……春节假

期是传统消费旺季，叠加“两新”政策加

力扩围，进一步拉升消费热度，彰显我国

超大规模市场的巨大潜力和强劲动能。

消费旺盛，既是因为以旧换新家电

补贴由原来的8类扩充至12类，净水器、

洗碗机等产品首次纳入补贴范围，更是

因为购新也可以获得补贴。落实《手机、

平板、智能手表（手环）购新补贴实施方

案》，各地陆续实施手机等数码产品购新

补贴，按产品最终销售价格给予补贴，每

件最高可享 500 元。商务部数据显示，

今年1月20日至2月8日，已有2009.2万

名消费者申请了2541.4万件手机等数码

产品购新补贴，激发消费活力效果明

显。推动“两新”政策继续优化实施，将

为刺激消费、扩大内需提供有力支撑。

激活消费，就得更了解消费者需

求。从过去的“以旧换新”到如今的“购

新补贴”，消费刺激政策不断聚焦民生实

际，让老百姓感受到更多实惠。手机等

数码产品普及广、单价高、更新快，是信

息时代家家户户的必需品。新政策不以

“交旧”为前提，体现人性化设计，顺应群

众期待，降低消费门槛，有效提升了“用

户体验”，让消费者更加舒心、放心。

进一步释放消费需求，也有利于深

化供给侧结构性改革。手机、家电等电

子产品零部件多、产业链长，政策刺激促

进销量增长，为消费电子行业创造新的

市场增量，带动消费电子全产业链实现

规模增长、协同创新、换代升级。既促消

费又利生产，既满足人民美好生活需要

又推动产业升级，可谓“一举多得”。

加力扩围实施“两新”政策，需要继

续加强央地协同，共同营造良好政策实

施环境。可以继续简化补贴流程，线上

线下协同，让更多消费者清楚了解政策、

方便享受补贴。经营主体参与补贴活

动，要诚信守法经营，不能变相涨价、以

次充好、以旧充新。监管部门要加强资

金监管，确保补贴资金公平发放，严惩套

取补贴的违法行为，切实维护市场秩

序。把服务送到百姓家门口，助力群众

安心消费、轻松消费，方能让好政策更好

落地显效。

通过政策创新不断激发消费活力，

体现出有为政府与有效市场的互动配

合。北京新春观影惠民活动发放 3300

万元观影券，繁荣春节档电影市场；上海

发放各类服务消费券，覆盖领域广；江苏

省级补贴由36类扩大至46类，增加年轻

消费群体喜爱的蓝牙耳机、显示屏等品

类。各地结合自身特色，探索多元化消

费刺激政策，有助于促进消费向好。既

在增强消费能力、提升消费意愿上下功

夫，也在适应消费结构变化、增强供需

适配性上做文章，定能更好释放消

费潜能。

来源：《人民日报》

（2025 年 02 月 18 日

第05版）

以政策创新更好促消费
□ 李君强

既在增强消费能力、提升

消费意愿上下功夫，也在适应

消费结构变化、增强供需适配

性上做文章


