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2025 年暑期档的市场曲线堪

称“先抑后扬”的典型。上半场，曾

被寄予厚望的《酱园弄·悬案》未达

票房预期，一度引发行业内外对市

场的担忧。关键时刻，《南京照相

馆》的出现扭转了这一局面，该片

以独特的题材角度和个性化人物

塑造引发观众强烈共鸣，迄今票房

已超过 28 亿元，有望冲击 30 亿元

大关。“一个暑期档如果没有一部

影片的票房能够突破30亿元，就很

难有更好的市场氛围和表现。”中

国电影评论学会会长饶曙光说。

随着暑期档进入下半场，多部

作品共同推动市场热度持续攀

升。灯塔专业版数据分析师陈晋

介绍，进入7月后，大盘票房连续3

周 环 比

上涨，单日票房更是

连续 31 天破亿，展现出很强的后

劲。在《南京照相馆》之外，《浪浪

山小妖怪》《捕风追影》的票房成为

意外惊喜：前者以“大手牵小手”的

亲子观影模式刷新二维动画票房

纪录，后者作为高质量动作片，为

该类型复兴注入动力。加上《长安

的荔枝》《罗小黑战记2》《戏台》等

作品的稳定表现，共同构成了暑期

档的多元亮点。

从类型分布看，今年暑期档呈

现“百花齐放、品质为王”的特征，

数据显示，暑期档迄今共有160多

部影片上映，涵盖历史、动画、喜

剧、动作等十余种类型。策划人、

编剧崔瑜琢指出，今年暑期档打破

了往年喜剧片“一家独大”的格局，

抗战胜利80周年背景下的《南京照

相馆》等历史剧情片在叙事上不断

突破，《浪浪山小妖怪》《罗小黑战

记 2》等国产动画片工业水准持续

成熟，《侏罗纪世界·重生》《F1：狂

飙飞车》等引进片以及国产古装历

史片《长安的荔枝》、硬核动作片

《捕风追影》等均凭品质收获市场

认可，满足了不同观众的需求。

暑期档的变化，本质上是观众

迭代的直接反映。在业内人士看

来，当下观众需求已从单纯追求感

官刺激转向对内容品质的深度追

求，文化自信与群体细分成为核心

特征。“观众的眼睛是雪亮的，电影

作品的质量成为重中之重，没

有好的质量，就没

有好

的口碑，也

就 没 有 好 的 票

房。”饶曙光的判断在暑期

档得到充分验证——多部前期宣发

力度大但口碑不佳的作品，票房走

势迅速遇冷，而《南京照相馆》《戏

台》等口碑佳作则实现票房逆跌。

追光动画总裁于洲对观众变

化的分析更为细致。他指出，互联

网和社交媒体的发展强化了社会

群体细分，二次元、垂直社区等成

为影响电影市场的重要因素，观众

既是“一呼百应”的社交达人，也可

能是现实中的孤独个体，对“共情

内容”的需求显著提升。同时，短

视频培养的碎片化观看习惯，让观

众对电影“爽感”和“强情节”的需

求上升，喜剧、悬疑等类型片票房

占比更高。

更值得关注的是年轻观众的文

化觉醒。“青少年对中国历史、文化

和本土 IP 的情感共鸣与价值认同

不断提升，传统文化的年轻化解码

成为趋势。”于洲以《南京照相馆》唤

醒民族记忆、《长安三万里》引发唐

诗热潮为例，说明年轻一代对本土

文化的热爱正在重塑电影审美。

这种变化直接体现在观众构

成上，陈晋介绍，《南京照相馆》的

观众中，30至39岁女性占比突出，

《罗小黑战记 2》吸引大量 25 岁以

下年轻女性，《戏台》则收获超四成

的年长观众，多人结伴观影成为主

流，亲子组合更是撑起《浪浪山小

妖怪》的票房“半边天”。

崔瑜琢将这种变化总结为“从

看‘热闹’到看‘门道’”。他观察

到，年轻观众的独立审美意识和信

息获取能力显著增强，不再为大

制作、大 IP 盲目买单，而

是更关注故事是

否精彩、

情 感

能否共鸣、

制作是否精良，

“口碑与票房的正相关

性越来越明显，真诚优质的内

容才是连接观众最有效的桥梁”。

面对观众迭代，电影行业从创

作、宣发两方面积极调整，以创新

应对变化，以品质建立信任。在创

作端，新导演新力量的崛起与传统

文化的现代表达成为两大亮点。

一些新导演具有新的时代感知和

影像语汇，而且关注社会、体验人

生，能以变应变满足观众新需求，

饶曙光表示，中国电影必须以更有

想象力的创作与观众建立信任关

系，才能与观众永远在一起。

这个暑期档，动画电影的突破

尤其值得关注。继《哪吒之魔童闹

海》刷新全球动画电影票房纪录之

后，《浪浪山小妖怪》《罗小黑战记

2》让沉寂多年的二维动画重回大

众视野，追光动画的《聊斋：兰若

寺》则以鬼怪奇幻题材传递人间真

情。于洲认为，当下中国一流动画

电影与全球顶尖动画电影已经品

质相当。他表示，追光动画坚持

“强类型、重情感、年轻向”的创作

方向，从《白蛇：缘起》到《聊斋：兰

若寺》已完成10部作品，明年将推

出《三国第一部：争洛阳》和《水浒

1：风雪山神庙》。

电影宣发层面则呈现“去中心

化”变革。饶曙光注意到，点

映成为暑期档普遍且有

效的营销手段，“点

映不是万能的，

但 没 有 点

映 是

万 万 不 能

的”，通过点映

积累的口碑，能为

影片上映聚拢人气。崔

瑜琢进一步指出，电影宣发

已从过去的“高举高打”和短视

频病毒式营销，转向小红书、豆瓣

等平台的KOC（关键意见消费者）

深度沟通。

对于全行业而言，应对“创作

者与观众双重迭代”成为重要课

题。崔瑜琢认为，申奥、大鹏、杨

子等青年导演已成为中坚力量，

行业需建立更完善的扶持机制，

帮助他们平衡艺术追求与市场价

值；少数“超级创作者”用一套方

法论覆盖所有题材、通吃市场的

做法已经成为过去，行业正在向

更专业、细分、垂直的方向发展，

“市场越是喧嚣，创作者越需要坚

守创作‘本位’，专注和真诚永远

是打动人心的前提”。

目前，《南京照相馆》和《罗小

黑战记2》豆瓣评分高达8.7，《浪浪

山小妖怪》8.5，《捕风追影》8.2，《戏

台》8.0，《长安的荔枝》7.6……今年

暑期档高分佳作数量较往年明显

增多，而且多部影片口碑持续扩

散，评分仍呈上涨势头。随着8月

29 日七夕节前后十余部新片的上

映，2025年暑期档总票房有望超越

去年暑期档的 116.43 亿元。今年

暑期档的起伏与收获，不仅印证了

品质为王的市场规律，更展现了中

国电影在观众迭代中守正创新的

韧性——当创作扎根文化土壤、紧

贴观众需求，市场的繁荣兴旺与健

康发展便有了坚实根基。

（新华社）

2025电影暑期档的创新之举 苗春
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灯塔专业版显示，截至8月27日，2025年电影暑期档总票房（含预售）已达113.5亿元，国产影片占据票房前十名中的7席，《南京照相馆》

《浪浪山小妖怪》《捕风追影》《长安的荔枝》《罗小黑战记2》等多部作品口碑票房双丰收。这个暑期档以“前抑后扬”的走势交出了亮眼的答卷。

市场走势：

多元类型撑起复苏格局

观众迭代：

文化自信驱动需求升级

行业应对：

守正创新共筑市场信任


