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提质扩容，发力新领域新赛道
李浩燃

——供需更适配 消费活力足①

不久前，工业和信息化部等

6部门联合印发《关于增强消费

品供需适配性进一步促进消费的

实施方案》，部署 5 方面重点任

务。本版今起转载《人民日报》系

列评论，扫描消费新亮点新趋势，

探讨如何更好释放消费潜力、提

振发展信心。 ——编者

市场运行的细节中，蕴藏新的活力

因子，折射经济脉动。几则消息，联系起

来看，发人深思。

伴随“雪假”在新疆等省份落地，围

绕冰雪运动、非遗体验、文化研学，文旅

产品新意迭出，助力“冷资源”加速生成

“热经济”。

寒风中，人们排队购买首发的“马墩

墩”——北京冬奥会吉祥物“冰墩墩”特

别纪念版。从曾经“一墩难求”，到如今

经典延续，文创产品生命力如此蓬勃。

电影《疯狂动物城2》上映首周，中国

内地票房大幅领先北美，远超好莱坞预

期。超大规模市场的能量，可见一斑。

作为畅通国民经济循环的重要环

节，消费一头连着宏观政策，一头连着百

姓感受。涌动的消费热潮，照见中国经

济的韧性与活力，也再次印证，能够满足

美好生活需要的产品和服务，永远不愁

没有消费者买单。

如今，消费需求已从“有没有”转向

“好不好”。“十五五”规划建议对“大力提

振消费”作出部署，提出“扩大优质消费

品和服务供给”。抓住供需适配这个“牛

鼻子”，以优质供给满足多元需求，以消

费升级引领产业升级，实现供需更高水

平动态平衡，方能为经济高质量发展提

供更有力支撑。

系统施策，协同发力，促进供给需求

“双向奔赴”。

举例来说，2014 年至 2024 年，我国

老年用品市场规模从 2.6 万亿元增长到

5.4 万亿元，为银发经济写下生动注脚。

然而，家里老人说“想要的东西不好买”，

创业的朋友感慨“老年用品不好销售”。

为什么“难买”又“难卖”？本质上还是供

需不适配。

破解一些领域供需结构性错配问

题，统筹兼顾是重要方法论。老百姓想

要什么、喜欢什么，企业就该琢磨什么、

生产什么，以优质优价的产品服务赢得

市场。各类促消费政策，也应就此发

力。比如，培育首饰、化妆品等领域高端

品牌，打造适应个性化需求的智能终端

新品，丰富低空观光、IP衍生品等供给种

类。反过来，这也有利于形成新的消费

增长点，扩大有效需求。

向“新”而行，拥抱开放，做好提质扩

容文章。

新产品、新功能、新服务、新模式、新

场景、新应用、新体验……“新”是促消费

的密码。新质生产力的蓬勃生长，为高

质量消费品的供给筑牢物质底座。依靠

科技赋能，搭乘数字化、智能化快车，面

向需求端改造提升既有产能，积极研发

含“新”量高的产品，是赢得消费者的有

效路径。

对外开放的大门越开越大，激活消

费一池春水。新款香水、护肤品引人驻

足，智能体测仓体验奇妙……今年进博

会上，消费品展区新意与匠心迭出。新

能源汽车实现从“产品出海”到“生态出

海”，蜜雪冰城海外门店数超5000家，中

国品牌、中国IP表现亮眼。比肩国际一

流水准，引进来与走出去相结合，有利于

持续提升消费能级。

革新理念，与时俱进，挖存量与拓增

量并重。

看存量，传统消费领域依然有潜力

可挖。拥抱“减重”消费热潮，浙江义乌

一家服装企业加码瑜伽服生产，赚得“盆

满钵满”。引入“食药同源”理念，研发

“低升糖指数”方案，河南漯河食品产业

尝到转型升级甜头。思路一变天地宽。

消费领域没有一成不变的优势，也不存

在“绝对红海”。

探增量，新消费热点层出不穷，机遇

属于有准备者。上海融合首店经济与户

外经济，推进国际品牌落子，点燃城市消

费扩容引擎。一些中式茶饮品牌精研健

康养生，弘扬中华文化，在优化布局中闯

出发展新天地。有的科技企业投身可穿

戴设备、养老服务机器人等新赛道，收获

“人工智能+”红利。应时而动，洞悉市场

需求，提高响应能力，方能顺应新兴消费

业态的崛起，参与做大市场蛋糕。

消费是经济增长的重要引擎，与现

代化进程高度耦合。当前，我国正处

于消费结构加速升级的关键期，千方百

计促进供需适配，使消费潜力充分释放

出来，必将激发内需市场的“乘数效

应”，助力中国经济航船劈波斩浪、行

稳致远。

来源：《人民日报》（2025 年 12 月 12

日 第 05 版）

学习贯彻党的二十届四中全会精神

坚持扩大内需这个战略基点
（上接第９版）

三、全面落实“十五五”规划建议中

提出的扩大内需各项决策部署

习近平总书记明确指出，扩大内需

既关系经济稳定，也关系经济安全，不是

权宜之计，而是战略之举。“十五五”时

期，要深入贯彻落实党中央决策部署，完

整准确全面贯彻新发展理念，坚持以人

民为中心的发展思想，坚持扩大内需这个

战略基点，为以中国式现代化全面推进

强国建设、民族复兴伟业打下坚实基础。

（一）大力提振居民消费。立足当

前，重点是优化环境、创新场景、减少限

制。把扩大消费与因地制宜发展新质生

产力结合起来，扩大优质消费品和服务

供给。取消消费领域不合理或“一刀切”

限制措施。建立健全适应消费新业态新

模式新场景的管理办法。针对带薪休假

“有假难休”的问题，完善落实机制。顺

应消费升级趋势，以放宽准入、业态融合

为重点扩大服务消费，强化品牌引领、标

准升级、新技术应用，推动商品消费扩容

升级，打造一批带动面广、显示度高的消

费新场景。拓展入境消费，提升

便利化水平。着眼长远，重点是切实增

强居民消费能力，着力提高居民消费

率。稳就业促增收是消费的前提和基

础，要采取有力措施，提高居民收入在国

民收入分配中的比重、提高劳动报酬在

初次分配中的比重，努力实现居民收入

增长和经济增长同步、劳动报酬提高和

劳动生产率提高同步。加大直达消费者

的普惠政策力度，增加政府资金用于民

生保障支出。完善社会保障体系，在保

障和改善民生中扩大消费。

（二）积极扩大有效投资。一是优化

投资结构。充分激发民间投资活力，系

统谋划促进民间投资的政策措施，在市

场准入、要素获取、公平执法、权益保护

等方面，进一步打通制约民间投资的堵

点、难点、痛点。更好发挥政府投资带动

放大作用，进一步明确中央和地方投资

方向和重点，坚持自上而下、软硬结合、

高质量推进“两重”建设。加强项目储备

论证，主动谋划储备更多发展所需、地方

所能、群众所盼的高质量项目，切实加强

入库把关，不断提高储备项目质量。按

照投资和消费协同拉动经济增长的思

路，加大对消费相关领域投资力度，推动

投资消费良性循环。二是提高投资效

益。着眼于解决部分领域投资存在“重

投入、轻效益”问题，让投资资金撬动更

大的经济社会价值。完善交通、能源等

领域价格形成机制，持续加强投资项目

服务和要素保障，提高投资回报。适应

国土空间布局、人口结构变化和流动方

向、产业升级趋势、服务功能优化等需

要，优化与之配套的基础设施和教育等

公共服务设施布局。三是深化投融资体

制改革。用好新型政策性金融工具。发

挥好基础设施领域不动产投资信托基

金、政府和社会资本合作等渠道作用，激

发投资活力。深化投资审批制度改革。

（三）实施一批重大标志性工程项

目。基于国家战略全局、发展阶段和现

实需要，谋划并实施一批具有战略性、引

领性、突破性的重大标志性工程项目。

投资方面，结合国家发展需要，在城市更

新、战略骨干通道、新型能源体系、重大

水利工程、国家重大科技基础设施等领

域，实施一批重大标志性工程。推动基

础设施投资在总体保持适度超前但不过

度超前基础上持续增长。消费方面，顺

应消费升级、人口老龄化、促进生育等需

要，在养老托育健康等服务消费、文旅等

消费配套基础设施领域实施一批重点项

目。探索延长义务教育年限，推行由常

住地登记户口提供基本公共服务制度。

（四）纵深推进全国统一大市场建

设。紧紧围绕“五统一、一开放”的要求，

统一市场基础制度规则，消除要素获取、

资质认定、招标投标、政府采购等方面壁

垒，统一政府行为尺度，破除地方保护和

市场分割，促进商品要素在更大范围畅

通流动。完善有利于统一大市场建设的

统计、财税、考核制度，优化企业总部和

分支机构、生产地和消费地利益分享。

依法依规治理企业低价无序竞争，统一

市场监管执法，强化反垄断和反不正当

竞争执法司法，形成优质优价、良性竞争

的市场秩序。统筹推进现代流通体系硬

件和软件建设，健全一体衔接的流通

规则和标准，高标准联通市场设

施，降低全社会物流成本。

来源：《人民日

报》（2025年11月28

日 第 09 版）


