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微短剧的未来，或许不是

“快”或“慢”的单选题，而会像

其他文娱品类一样，经过持续

迭代，最终演化为一个分层化、

多元化的市场，不同定位的作

品各司其职。

最直观的分层体现在内容

上。如今的短剧行业已不再是

“霸总重生”“逆袭打脸”一统天

下的局面，转而成为一个高度

细分、满足多元需求的内容超

市。随着免费模式成为主流，

短剧竞争的核心从设计付费

“钩子”转向以更完整、更动人

的故事留住观众。于是，市场

上既能看到以细腻情感和精良

制作为代表的《家里家外》等作

品，也出现了以密集知识输出

为特色的《冒姓琅琊》，开拓出

“知识短剧”新赛道。

微短剧的内容类型也在主

动拓展，从过去常见的甜宠、逆

袭题材，延伸至非遗、悬疑、谍

战等更为垂直的领域。这种内

容分层背后的驱动力，是用户

结构的再分层。数据显示，用

户结构正从以年轻人为主向全

年龄段跃迁，这不仅意味着受

众基数的扩大，更体现为内容

消费向“分龄化”“分性别”偏好

演进。40岁以上用户占比已超

50%，为年轻人准备的都市情

感题材与为中老年人定制的家

庭伦理、乡土文化剧集，在市场

上并行繁荣。甚至有创作者开

始以五年为一代进行垂直划

分，精准捕捉不同代际的情感

需求。

短剧的“分层”，标志着行

业在差异化竞争中走向成熟。

市场头部将出现更多如《家里

家外2》这样“由快到慢”的高品

质作品，用于树立行业口碑、吸

引高端品牌、拓展题材边界；腰

部则由大量在类型框架内微创

新、平衡成本与质量的剧集构

成，以稳定供给满足消费需求；

基础层则是持续以极致效率生

产的“快剧”，保持市场活力。

对创作者而言，真正的挑

战 不 再 是 简 单 选 择“ 快 ”或

“慢”，而是在“深度”与“效率”、

“艺术追求”与“商业回报”之

间，找到最适合自身定位的平

衡点。《家里家外》系列的价值，

正是以一个成功案例证明了

“慢”路径在微短剧领域的可行

性与潜力，为行业提供了一种

重要选择，也让整个生态变得

更加丰富和健康。（新华社）
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年末的短剧市场再起波澜，家庭伦理题材的《家里家外2》已连续多日登顶红果热播榜首，力压

传统热门题材。短剧行业一向以“快”出名——制作快、上线快、节奏快，但主打温情“生活流”的《家

里家外2》却主动“慢”了下来：制作上舍得花时间打磨，故事上不再急于堆砌冲突，IP运营也开始着

眼于“长线”。这种“慢”在带来新鲜感与惊喜的同时，也折射出行业正逐渐转向“慢工出细活、留住

观众”的长期主义思路。

今年3月，微短剧《家里家外》

首次亮相时，市场对这类“生活流”

温情题材还较为陌生。该剧以家

庭生活为切口，在短剧的时长限制

下构建完整的情感叙事，体现“微

篇幅、深共鸣”的创作路线。凭借

浓郁的地域特色与细腻的情感刻

画，《家里家外》上线3天播放量即

破10亿，成为现象级爆款，并在豆

瓣获得7.9的高分。不过，当时行

业对用户是否愿意为“慢节奏”情

感叙事买单仍存疑虑。

作为续作，《家里家外2》仍由

抖音集团短剧版权中心和短剧厂

牌“听花岛”联合出品，原班人马

依旧坚持“慢工出细活”的精品化

路线，将镜头对准20世纪八十年

代的川渝地区，安静地讲述了一

个重组家庭的故事。剧情中有生

活的乐趣，也有遇到的困难，但核

心始终是家人之间的相互支持与

彼此温暖。

《家里家外》系列的前后两部

作品中没有离奇的命运反转，而

是聚焦夫妻相守、邻里互助以及

非血缘家人日复一日真心的付

出。从第一部起，这种对“附近”

生活的温情讲述便显得与众不

同。到了第二部，“生活流”叙事

得到进一步延续和深化，故事从

“父母爱情”扩展到更丰富的家庭

群像，通过新成员的加入和孩子

们的成长轨迹，深入诠释了“家”

的包容与牢固。

在制作上，《家里家外 2》

下了“笨功夫”。常规短剧的

拍摄周期往往只有几天，而

《家里家外2》则花费了一个月

时间。剧组搭建 20 世纪八十

年代四川街头的场景，家中的

老物件、街上的招牌都尽力还

原时代样貌。服化道方面，物

品摆放遵循生活逻辑，场景的

真实感为演员表演注入了信

念感。演员们也表示，拍摄这

部短剧有充足的时间去琢磨

角色和表演。这种在场景、服

装、周期上的投入在短剧制作

中堪称“奢侈”，直观体现了主

创团队的“慢”策略。

“慢”的背后，是创

作追求的转变。《家里家

外2》意图探讨亲情、教育与爱，

希望提供的不仅是几分钟的消

遣，更是一份能留存于心的感

动与思考。出品方邀请周深演

唱主题歌，实现了一线歌手与

短剧的首次联动，也体现出对

更高品质与更广共鸣的追求。

市场对这种创作模式给出

了直观反馈：《家里家外2》上线

首日热度值便破亿，在多个榜

单断层领先。如果说年初的

《家里家外》是短剧对生活深度

的一次试探，那么年末《家里家

外2》的现象级热播，则验证了

这一模式的可行性，表明短剧

扎根生活、专注细腻情感表达，

同样能以温暖与情怀打动观

众、赢得市场，并在行业中站稳

“生活流”温情题材的位置。

当然，“慢”不一定全是优

点。也有观众认为，这部续集

部分节奏可以更紧凑。这恰

恰说明，如何在“慢工出细活”

与“抓住观众注意力”之间找

平衡，仍是短剧创作者需要摸

索的课题。同时，也应看到短

剧形态有其天然制约，“长达

30 天的拍摄周期、800 套年代

服装的细节打磨”，这样的“短

剧顶配”并非所有短剧都能复

制。快速试错、迅捷迭代依然

是微短剧区别于常规剧集的

产品特点。
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“慢节奏”带来惊喜

“笨功夫”打动观众

从“快”字当头到“分层”共生


