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学习贯彻党的二十届四中全会精神

坚持统筹发展和安全
“十五五”规划建议·学习书签

党的二十届四中全会通过的“十五五”规划建议提出，“十五五”时期经济社会发展必须遵循“六个坚

持”的重大原则，即坚持党的全面领导，坚持人民至上，坚持高质量发展，坚持全面深化改革，坚持有效市

场和有为政府相结合，坚持统筹发展和安全。

为了准确领会和把握这些重大原则，人民网·中国共产党新闻网“学习书签”栏目整理了习近平总书记

的重要论述和《党的二十届四中全会＜建议＞学习辅导百问》学习资料。本期学习第六个重大原则“坚持

统筹发展和安全”。

AI（人工智能），学会“打广告”了。

试想这样的场景：想送朋友一件生

日礼物，但拿不准选什么好，于是向 AI

寻求建议。AI检索大量资料给出回答，

但仔细一瞧，推荐所依据的信息源，却十

有七八都像广告软文。这时候，心里难

免犯嘀咕——这AI，怎么像个“推销员”？

这样的场景，已不是想象，而是现实。

近期，有媒体调查发现，GEO（生成

式引擎优化）服务正受到越来越多商家的

青睐。这类服务会分析AI大模型的内容

抓取偏好，并通过一套技术设定，让AI把

带有品牌信息的内容整合成答案。通俗

地说，就是人为控制AI的信息筛选。

广告行业中，这种模式并不新鲜。

比如，在搜索引擎主导流量入口的时代，

就有针对搜索引擎排名规则优化网站内

容的服务。当下，用户的使用偏好向AI

聚集，AI生成内容也必然会成为商业角

逐的重点。

合理利用规则开展竞争，符合商业

逻辑。但问题在于，相比过去常见的广

告投放渠道，利用GEO服务让AI“打广

告”，产生了更多合规争议。

GEO服务的“卖点”，很大程度上就

是“迷惑性”，即将商业推广“包装”成AI

生成的客观内容，以增强广告说服力。

然而，广告法明确规定“广告应当具有可

识别性，能够使消费者辨明其为广告”。

难以被标识的AI“打广告”，有侵犯消费

者知情权之嫌。部分 GEO 服务商为吸

引AI的“目光”而捏造事实，也涉嫌虚假

宣传、不正当竞争。

此外，AI大模型的发展离不开优质

训练数据这一基石。倘若放任大量夹杂

商业属性的同质化信息污染 AI 训练的

“源头活水”，长远来看不利于技术的迭

代进化。

2025年底举行的中央经济工作会议

提出，“完善人工智能治理”。如何破题？

要认识到，面对新技术、新场景、新

问题，仅靠老经验、老方法是行不通的。

比如，从技术演进方向看，AI的应用

意味着将代替人作出很多具体决策。前

段时间引发热议的“AI手机”，以智能体

代替用户点餐、购物等，用户只需确认付

款。当技术成“黑箱”，用户就更容易在

不知不觉中被“牵着鼻子走”。又如，传

统的互联网广告监管多为事后监管，在

AI数据“投喂”阶段进行监管、防患于未

然的机制，尚待完善。

因此，对治理者而言，当务之急是

与时俱进转变治理思维，推动关口前

移，提高全流程监管的效能。对新业态

特点进行研判，划定清晰红线；明确服

务商和平台责任，清除“灰色地带”；探

索“以技治技”，提升相关算法透明度、

可解释性……既放得活又管得好，才能

平衡好技术应用与用户权益保障。

以更广阔的视角看，AI“打广告”折

射出技术变革浪潮中治理所面对的共性

挑战。技术发展的超前性，考验着治理

者快速反应、及时跟进的能力；技术议题

的专业化，则呼唤着以更开放多元的治

理格局吸纳更多专业智慧共治共享。但

归根结底，不变的是改革的勇气与开放

的胸襟，这是我们过往识变、应变、求变

的经验所系，也是未来掌握主动权的底

气所在。

技术愿景并不总能转化为美好的

现实，人们需要时刻在观点的交锋、利

益的博弈中反思并匡正技术的走向，避

免陷入技术主义的狭隘与傲慢，从而让

全社会共享繁荣。AI“打广告”，或许正

是这复杂博弈的一个侧面。追求进步、

乐见创新但绝不放任自流、“蒙眼狂

奔”，我们才能以人的主体性确保技术

带来普惠福祉。

来源：《人民日报》（2026 年 02 月 02

日 第05版）

AI“打广告”背后的治理考题
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