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——说说“苏超”的“大小观”
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新华社南京2月3日电 （记者 王恒志 李丽 丁文娴） 2026江苏省城市足球

联赛即“苏超”第二季，还有两个多月开踢，一个多亿元的赞助已经到位。尽管今年的赞

助商里不乏阿迪达斯、伊利等国内外知名企业，但被视为去年一大特色的“街头小店”依

然在列。

作为当下最炙手可热的群众赛事，“苏超”的商业价值不言而喻。但更重要的是，

“苏超”不忘为广大小微企业保留位置，“已富贵，不相忘”。

云集大牌，未开赛已“赢麻”

很多人都关心和好奇，在第一年的

爆红之后，2026年“苏超”还能持续火下

去吗？新年伊始，24家赞助商已经用真

金白银投票了。

新赛季“苏超”赞助体系包括总冠

名、官方战略合作伙伴、官方赞助商、官

方供应商四个层级。两家江苏企业——

江苏银行、苏豪控股集团组成双冠名阵

容，其他赞助商里既有海澜之家、共创草

坪等江苏知名企业，也有阿迪达斯、伊

利、可口可乐、蚂蚁阿福（阿里系）等海内

外名企。

记者了解到，每个层级的

赞助商有不同金额标准，赞助

金额并不含实物。以阿迪

达斯为例，他们为 13

支队伍提供的比赛

服、训练服和配

套装备，均单

独计算，没有折算在赞助费用中，这在

低级别赛事并不常见。

以往省市级或群众赛事的商业赞

助，常以实物冲抵居多，现金并不多见。

而“苏超”目前公布的24家赞助商，实物

之外，赞助金额也超过一亿元。

放在一个省级业余联赛上，这堪称

天文数字。但对“苏超”来说，又是那么

自然而然。

毕竟，2025 赛季的另一组数字可

以证明，“苏超”配得上这样的商业价

值——现场观赛人次超243万，场均2.8

万人可以比肩职业联赛；线上直播观看

人次超22亿，社交平台相关话题播放量

突破1000亿。而这还不包括“苏超”带动

的文旅消费、创造的产业机会、孕育的发

展动能。

阿迪达斯方面就表示，“苏超”虽然

是省级赛事，但凭借“一城一队”的赛制

创新，迅速成为连接城市荣誉与民间足

球热情的平台，这份合作能让品牌精准

触达草根赛事的广泛群众基础，与中国

消费者建立更紧密的情感联结。

留住小店，便是留住初心

2026 年，“苏超”2.0 最大的商务亮

点，也许是特别面向小微企业、最高赞助

费不过5万元的一项独特政策。

新赛季每块广告牌都价值不菲，赞

助费百万起步，但“苏超”组委会宣布，将

面向江苏省内公开遴选优秀小微企业、

个体工商户，省级层面以报名抽签方式

遴选32家，每家赞助金额5万元；设区市

自定办法，每个赛区遴选2家，赞助金额

不高于5万元，入选企业可享受官方赞助

商级别相关权益。

被市民乡亲捧起来的“苏超”，没有

抛弃来路上的“拾薪者”。

还记得上届赛事场边的“东北街边

烧烤”广告牌吗？随“苏超”持续火爆，

“街头小店”成为“苏超”的一道靓丽风景

线，也一度冲上热搜。

平民气质、烟火气息，

是 苏 超 自 诞 生 之 日 的 底

色。在“苏超”还没火时，

“街头小店”的赞助，是冲着

家乡情谊、城市荣誉

的雪中送炭之

举。当“苏超”火爆后，留住小店，也被认

为是最具人文情怀和商业信用的举措。

江苏省体育产业集团董事长顾晔

说，此次给小微企业开辟单独通道，是

为广大小微企业创造通过“小投入”获

得“大流量”的机会，让小微企业也能

借助“苏超”平台实现共赢，以进一步

优化营商环境、激活市场主体活力与

创造力。

对老百姓来说，这是一种巨大的贴

近、民心的耦合：在自家的主场，拥有国

际品牌赞助是一种骄傲，有“家门口的小

店”亦是一种骄傲。当镇江香醋、南京盐

水鸭、无锡水蜜桃的广告牌亮相赛场，每

座城市便有了最生动的主场认证。用家

乡美食风物为城市代言，情感共鸣发乎

民心，城超特色一展无遗。

苏豪控股集团党委副书记陈万宁

认为，作为现象级体育 IP，“苏超”正是

以其“全民参与”的特质，对合作品牌提

供了连接大众的优质载体。这正是“苏

超”打通的群众赛事发展逻辑——“从

群众中来，到群众中去”，商业价值才能

水到渠成。

“苏超”火了，为何能火？为谁而火？

江苏用苏超的“大小观”，诠释着“苏

大强”因何而大、缘何能强的密码。

阿森纳问鼎首届国际足联女足冠军杯
新华社伦敦2月1日电 首届国

际足联女足冠军杯决赛1日落幕，主

场作战的欧冠冠军阿森纳与南美解

放者杯冠军科林蒂安鏖战120分钟，

最终以3:2赢得冠军。

第 15 分钟，史密斯为阿森纳先

拔头筹。科林蒂安迅速做出回应，扎

诺蒂在第 21 分钟凭借角球机会破

门，扳平比分。

易边再战，阿森纳的伍本·莫

伊接队友传中，头球顶入球门远

角，将比分改写为 2:1。此后，双方

进入拉锯战，阿森纳曾有多次机会

锁定胜局，但皆被对方门将莱蒂西

亚化解。

伤停补时阶段，阿森纳后卫麦凯

布在禁区内犯规，主裁判判罚点球，维

多利亚一蹴而就，比赛进入加时赛。

第 104 分钟，阿森纳打出反击，

马阿努姆助攻福尔德，后者将比分定

格在3:2。

本届赛事中，亚冠冠军武汉车谷

江大在第二轮中不敌非洲球队拉巴

特女足，无缘半决赛。
阿森纳队在颁奖仪式上庆祝阿森纳队在颁奖仪式上庆祝

20252025年年1010月月1919日日，，在在““苏超苏超””半决赛中半决赛中，，南通队球迷为球队加油助威南通队球迷为球队加油助威。。


