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春节文旅市场“玩”出科技新花样
除夕清晨，河南开封万岁山武侠城内人潮涌动，身穿古装的NPC穿梭其中，与游客对话

互动；初五晚上，唐僧师徒在黄果树景区的陡坡塘内再现西游之路，变幻的灯光为瀑布染上新

的色彩；山西平遥古城内年味正浓，仿生机器人在展厅中演绎武术，引得游客惊叹叫好……

马年春节，记者在多处景区和主题公园发现，各地文旅市场新春“马力全开”，以多元化文旅产

品探索文旅融合新路径。在沉浸式演出、数字科技体验等新场景助力下，文旅市场正焕发出新的活力。

沉浸式 NPC 互动、大型剧目演

出、民俗体验、特色市集……在今年春

节，“体验感”已经成为文旅景区和主

题公园的“引流”新密码。

自从2024年“王婆说媒”爆火后，

河南省开封市的万岁山武侠城不断吸

引来自全国各地的游客。2024 年至

2025年，景区年营业收入从8000万元

升至12.7亿元。

除夕一大早，家住山东菏泽的小

林（化名）就与家人驾车2个多小时来

到开封，专程奔赴万岁山武侠城，她告

诉《证券日报》记者，最吸引她的是与

NPC互动。“我是第一次来万岁山，这

里的表演确实挺多，一轮接着一轮。”

小林说。

记者从万岁山武侠城了解到，春

节期间，万岁山打造每日超4000场次

的演出，上新百余场春节全新剧目，融

入水浒、仙侠、山水田园、武侠、现代等

多元主题元素，满足不同游客群体需

求，并在整体氛围营造、演出舞台布

局、游客动线安排、打卡道具陈设、大

型剧目编排、个体NPC互动等多个维

度，带给游客满满的惊喜。

为迎接春节期间暴增的游客，开

封市龙亭区统筹辖区资源，在春节假

期特开放 11 个机关单位及配套停车

场，游客可全程免费停车。

“面对人流增加，我们做好保

障服务，打造超高性价比景区，以

微笑服务迎接游客。”万岁山武侠

城工作人员王先生告诉记

者，景区增派“锦衣卫巡

逻队”、蓝天救援

队、专业安保及保洁人员，及时处理各

类突发情况，确保园区环境整洁、秩序

井然。另外，园区运用大数据人流调

控系统，实时监测人流变化，科学疏

导、合理分流，避免人群过度聚集。

在河南省新郑市黄帝故里，春节

期间首次举办的游园会也为游客带来

了新的体验。从寻根门到拜祖广场，

各类演出轮番上演，途中还能与趣味

NPC互动赚“银票”，“银票”可在门口

的市集上兑换特色美食、玩具和新春

礼品。其中，在拜祖广场举办的拜祖

典礼吸引众多游客驻足参与体验。

“我在附近住，这次专门买票来体

验拜祖典礼。”新郑当地居民杨女士告

诉记者。

此次游园会的策划执行大千文旅

现场执行经理盛博文表示，今年景区

在 原 有 基 础 上 增 加 了 花 灯 、真 人

NPC、民俗表演等，在NPC互动环节

增加了送“银票”、“银票”互换道具等，

增加节目的娱乐性，在寻根门门口设

置美食节，提升游玩的趣味性和游客

的体验感。在大年初一至初五期间，

景区周边人流日均 5 万人左右，入园

游客日均2万人左右。

“今年在春晚看到了很多机器人，

没想到在古城又看到了！还能线下互

动，感觉特别有意思。”在山西平遥古

城游览的游客韩女士一边与机器人合

影，一边对记者感慨。

丙午马年新春，拥有2800多年历

史的世界文化遗产——平遥古城红灯

高挂、烟火升腾，以传统底蕴与现代科

技的碰撞激发老牌景区发展新活力。

2026 年的“平遥中国年”活动涵盖了

非遗市集、元宵焰火、科技秀等内容，

其中仿生机器人表演是今年平遥中国

年的核心科技体验项目。在古城西大

街原棉织厂院内，仿生机器人动作精

准流畅，演绎武术、舞蹈、醒狮等传统

节目，灵活的机器人与游客互动，萌趣

十足，引得现场阵阵喝彩。

除了热闹的机器人表演，科技元

素在平遥古城中可谓俯拾皆是。其中

最具代表性的就是SoReal焕真·平遥

科技艺术馆（以下简称“平遥科技艺术

馆”）。作为山西省唯一入选全国智慧

旅游沉浸式体验新空间培育试点的项

目，平遥科技艺术馆在棉织厂旧址上

改造而成，将老厂房赋予新活力，成为

平遥古城数字文旅新地标。

平遥科技艺术馆利用 XR、多媒

体互动投影技术、反重力喷泉装置等

前沿科技手段，将平遥当地历史与艺

术文化融入项目主题概念。走进场

馆，40分钟的沉浸式体验可以让游客

全方位感受到平遥古城的文化魅力。

“以前来平遥总是逛古街、看城

墙，这次我们体验了科技艺术馆，才发

现传统文化还能这样‘活’起来。”来自

山西太原的游客亚先生告诉记者，科

技让文化变得更加生动了。

中国商业经济学会副会长宋向清

在接受记者采访时表示，各地通过数

字化手段和沉浸式、互动性体验精准

匹配游客对深度参与的需求。科技赋

予传统文化新的表达载体，让“老牌景

区”在守住传统的同时，完成了对市场

吸引力的“二次激活”。

在以自然景观闻名的贵州黄果树

景区，对文化IP的挖掘和对现代科技

的运用也让山水景色焕发出新活力。

初四正午，黄果树大牌坊前锣鼓声骤

起，“孙悟空”“猪八戒”等角色跟着音

乐起舞，腾挪间与游客互动，现场欢笑

声此起彼伏，气氛迅速被点燃。

“来之前只知道黄果树瀑布很

壮观，现在才了解到它跟《西游记》

也有渊源。”在观看完NPC的快闪表

演后，来自北京的陶女士兴奋地对

记者说。

入夜后的黄果树景区则呈现出另

一番景象。陡坡塘瀑布前灯光渐起，

水幕在夜色中泛起流光溢彩，《再回西

游》夜游表演正式拉开帷幕。观众沿

着观演动线缓缓前行，演员在瀑布前

近距离演绎“三打白骨精”等经典桥

段，机械装置与水雾效果交织，全息影

像在瀑布水幕上投射出多变的光影，

让观众仿佛置身剧情之中。

苏商银行特约研究员付一夫在接

受记者采访时表示，科技赋能与活动

创新推动传统景点焕新，精准契合了

体验经济的核心需求。XR、多媒体

投影等前沿技术助力传统景点实现了

“新叙事”。

“今年春节文旅市场交出了一

份超预期答卷。”付一夫认为，这是

政策红利、供给侧创新与消费升级

共振的结果，既彰

显了文旅产业的

强大韧性，也预示

着行业已进入高

质量发展的新

阶段。

在 政

策 层 面 ，

国务院办

公 厅 于

2025 年印

发 的《关 于

进一步培育新增

长点繁荣文化和

旅游消费的若干

措施》要求“打造

新型消费场景”，明确支持“推出一批

沉浸式文旅新产品新场景”“打造超

高清、沉浸式、互动式演艺新空间和

数字展览新空间”。

在这一背景下，各地发力丰富文

旅消费业态和场景。从万岁山武侠城

的沉浸式体验，到平遥古城的科技艺

术空间，再到黄果树景区的IP夜游探

索……新春热闹场景背后，是各地在

内容创新、技术融合与运营体系上的

持续投入。

春节假期是文旅需求集中释放窗

口，业内人士普遍认为，对于文旅市场

来说，更关键的是如何将假期文旅热

度转化为常态化消费动能。

宋向清表示，将旅游“流量”转化

为持续的经济“增量”，核心在于构建

IP 引领、业态延伸、全域联动的价值

闭环，推动实现从门票经济向产业生

态的跨越。一方面要夯实IP内核，将

文化转化为可体验、可消费的场景；另

一方面则要完善交通、服务等配套，让

短期的“打卡热”沉淀为长期的“复购

率”，最终形成“文旅促消费、消费兴产

业”的良性循环。

付一夫则建议，各地要深挖在

地文化与历史底蕴，例如打造开封

武侠城等超级 IP，开发夜间光影秀

等高黏性体验产品，延长游客停留

时间与消费链条；进一步推动“文

旅+”跨界融合，联动演艺、康养、

文创、影视等业态，形成“旅游

兴、百业旺”的乘数效应；

还应强化长效运营与服

务升级，让“网红”变

“长红”。

（来源：人民网）

从“看风景”到“入剧情”

以新技术赋能传统文化

让“春节热”成“全年红”


