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当前，破解“内卷式”竞争是全国统

一大市场建设中的一个重要课题。两

个案例，给人启示。

一个关于强保护。

吉某车企下属公司40名高管及技

术人员先后“跳槽”至另一家车企，这家

车企在没有技术积累或合法技术来源

的情况下，利用吉某车企的底盘零部件

图纸技术，短期内推出某系列型号电动

汽车，令吉某车企遭受巨大损失。

有计划有组织“挖人”、攫取他人竞

争优势的恶性竞争如何惩治？最高人

民法院适用2倍惩罚性赔偿，判决侵权

人赔偿吉某车企经济损失及维权合理

开支合计约 6.4 亿元，创我国知识产权

侵权诉讼判赔数额历史新高。这一裁

判为行业公平竞争划出红线，也为新能

源汽车长足发展提供法治引领。

强保护才能激励创新创造。以法

治维护市场公平竞争秩序，才能更好破

除“内卷”。

一个关于强信心。

江苏一家机械科技公司先后被竞

争对手3次提起专利侵权诉讼，在前两

次胜诉的情况下，对方在该公司申请上

市时，发起第三次诉讼，企图通过诉讼

破坏企业商誉、阻断其发展进程。该公

司负责人决定应诉，并提出反诉。

对于恶意诉讼，守规矩的企业会

吃亏吗？不会！最终，竞争对手的诉

讼请求被法院驳回，被判刊登声明消

除影响，并赔偿该公司合理开支 40 万

元。这家机械科技公司负责人直言，

“法治不会让老实人吃亏”“前两次应

诉的底气源于技术，第三次的底气更

多源于法治”。

法治有保障，经营主体就有信心。

以法治为守规矩的经营主体“撑腰”，同

样是整治“内卷式”竞争的内在要求。

分析“内卷式”竞争成因，因素纷繁

复杂，创新不足、不正当竞争等不可忽

视。这就要求执法司法机关立足激励

创新和维护市场公平竞争，以法治方式

和手段明边界、立规矩、强保障。两个

案例，生动印证：法治既是抵御不正当

竞争的“防火墙”，也是企业安心发展的

“定心丸”，是破解“内卷式”竞争的重要

手段。

用好法治之钥破“内卷”，需以严格

公正执法司法划出公平竞争底线。

看执法。不久前，市场监管总局发

布2025年综合整治“内卷式”竞争十大

典型案例。针对“内卷式”竞争较为突

出的重点领域加大执法力度，突出“严”

的基调，有效强化了执法威慑。

看司法。人民法院通过司法审判，

为竞争行为划定司法“红绿灯”界限，有

效打击知识产权侵权行为，促进市场竞

争从低质低价竞争向高质量竞争和创

新竞争转变。

从实践来看，唯有执法必严、公正

司法，才能引导企业走出恶性竞争泥

潭，以公平竞争促进创新发展。

用好法治之钥破“内卷”，需加大规

则供给和引领。

当下，随着平台经济、数字经济发

展，人工智能、数据权益保护等领域出

现很多新挑战。例如，某短视频平台的

“变身漫画特效”，其人工智能模型结构

和参数被其他公司直接使用，如何追

责？有公司非法爬取海量数据、使用搬

家软件“盗图抄店”，如何规制？

这些都是新类型不正当竞争案

件。及时通过完善立法、明晰司法裁判

规则等予以回应，才能让规则成为引领

行业健康发展、维护新兴领域市场竞争

秩序的“风向标”。

法治是构建高水平社会主义市场

经济体制的内在要求和重要保障。用

好法治之钥，破除“内卷”困局，必能让

市场活力充分迸发，让新质生产力加

速成长，为高质量发展注入源源不断

的动力。

来源：《人民日报》（2026年02月25

日 第05版）

破“内卷”需用好法治之钥
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果盘子里话消费

30元一颗黑草莓、200元一斤手指

柠檬、800元一个粉菠萝……春节期间，

许多消费者发现，一批身价不菲的水果

悄然现身电商平台。令人惊讶的是，不

少商品已经显示“缺货”，说明不少人愿

意为这份“新奇”买单。

高价水果的“身价”有其成因。要

么是育种、培育技术限制了种植面积、

亩产量；要么是依赖进口，附带更高的

物流、关税成本。本身具有“稀缺性”，

加之悦己消费、情绪消费渐成风尚，一

些消费者不仅为产品本身付费，也为

新奇体验和社交分享买单，造成了价

格上涨。

但更多消费者期待的是新奇水果

兼具好品质与适中价格。这种期待有

可能成真吗？

往近看，前不久“车厘子自由”成为

热议话题。受益于我国与智利等主产

国的自贸协定，进口关税大幅减免，叠

加跨境冷链物流效率持续提升，本产季

车厘子价格显著降低。往远看，一些国

家价格昂贵的西瓜，在我国早已成为便

宜好吃的大众水果。今天，还有许多像

吴明珠院士一样的农业科技工作者，正

在向着新品种、新技术发起攻关。有市

场、有政策、有技术，消费者有理由期

待，更多高价水果的价格终将落在大众

可接受的范围内。

也要看到，新鲜感来得快去得也

快，靠噱头制造的热度终究难以持

久。近年来，不乏有高价水果因口感

与普通品种差异不大，被消费者迅速

“用脚投票”、端离餐桌；一些果农盲目

跟风扩种，品质管控跟不上，陷入增产

不增收的困境。这启示从业者：人们

最终愿意为之买单的，唯有过硬的品

质与实在的性价比。高端不该只是包

装加持，特色更不能只是噱头营销。

优胜劣汰的市场法则面前，谁也没有

例外，唯有沉下心来打磨产品品质，才

能获得长远发展。

让更多好水果惠及更多消费者，关

键在供给侧持续发力。一方面，要加强

农业科技创新，降低种植和流通成本。

从云南蓝莓依托基质栽培技术提升品

质，到海南“树上熟”榴莲实现本土挂

果，技术进步正不断丰富百姓的“果盘

子”。另一方面，要完善冷链物流体系，

畅通国内外流通渠道，用好超大规模市

场优势，让更多特色水果以合理价格走

进千家万户。

“十五五”规划建议提出：“大力提

振消费。”一个个水果新品种从“高价尝

鲜”变成日常消费品，表明消费升级不

只在购买力更强，也在供给侧更优。做

优品质、做强品牌，让消费者在追求性

价比的同时也能尝鲜选优，水果产业

方能行稳致远，为美好生活增添更

多甜蜜滋味。

来源：《人民日报》（2026年

02月27日 第05版）
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