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新华社北京 4 月 14 日电

（王鹏 王钰蓓） 由国家教材

委员会办公室和中央有关部门

组织编写的《国家安全教育中

小学生读本》，日前由人民出版

社与人民教育出版社联合出版

发行。

《国家安全教育中小学生读

本》共4册，分为小学上下册、初

中一册、高中一册，按照从具体

到抽象、从感性体悟到理性认识

的思路编排不同册次内容。

其中，小学上册读本主要介

绍国家安全基本常识，小学下册

读本精选与国家安全相关的案

例故事。初中读本通过案例导

入和知识讲述的方式，引导学生

进一步了解总体国家安全观，形

成各领域安全的基本认识。高

中读本围绕“十个坚持”展开，引

导学生认识国家安全对国家发

展的重要作用，坚定维护国家安

全的信心和决心。

据悉，《国家安全教育中小

学生读本》是全国中小学和中

等职业学校开展国家安全教

育、系统学习总体国家安全观

的权威用书，与已出版的《国家

安全教育大学生读本》一起，实现了从小

学、初中、高中到大学全学段的有效贯通，

为推进国家安全教育一体化建设提供了

坚实支撑。

4 月 13 日，在意大

利博洛尼亚举行的博

洛尼亚国际童书展上，

展商与观众进行交流。

第 63 届意大利博

洛尼亚国际童书展当

天开幕。本届书展吸

引了来自全球 90 多个

国家和地区的 1500 多

家参展商参展。

新华社记者

王楷焱 摄
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新华社北京4月14日电 受中东

战事影响，韩国用于制造塑料产品的关

键原料供应紧张。韩国气候能源环境

部13日在全国范围内启动一项为期6

个月的活动，鼓励民众减少塑料消费。

据《韩国商业电讯》13 日报道，参

与者可通过在线回收平台注册，承诺遵

守旨在减少塑料制品使用的 9 条指导

原则，其中包括使用可重复利用的杯

子、购物袋和外卖容器，避免使用一次

性餐具和塑料吸管，以及购买由再生材

料制成的产品。政府还鼓励参与者尽

量减少不必要的包装和正确进行垃圾

分类。

报道说，为鼓励民众参与，韩国政

府将通过抽奖形式向参与者提供环保

产品和电子优惠券。有官员表示，即便

是微小改变也能产生显著影响。如果

每个居民每天减少相当于一个一次性

杯子的塑料使用量，那么一年下来，韩

国家庭塑料垃圾可减少约10%。

自中东战事爆发以来，石脑油等关

键原料短缺波及韩国多个领域。韩国

出现专用垃圾袋“抢购潮”，部分大型超

市和便利店采取涨价、限购措施。塑料

制成的注射器、输液包装袋等医疗物资

以及农用薄膜也面临短缺。 （乔颖）

原料供应紧张 韩国鼓励民众减少塑料消费

4月13日至18日，第六届中国国

际消费品博览会（下称“消博会”）在海

南举办。这是“十五五”开局之年我国

重大展会的“首展”，也是海南自贸港

全岛封关运作后的“首秀”。

本届消博会紧扣“国际”、聚焦“精

品”、突出“首发”，来自60多个国家和

地区的超过3400个品牌齐聚于此，大

量全球首发、亚太首展、中国首秀扎堆

亮相。这背后折射出中国大市场的强

劲引力，见证着全球企业与中国市场

的双向奔赴。

行走在展区内，未来科技感扑面

而来。尤其是一号馆科技消费展区，

50余家全球科技领域企业同台争艳，

从“人工智能+消费”到智慧家居，从

数字消费到低空经济，一个个消费领

域的“黑科技”触手可及。

“这个按摩力度太像真人了，跟按

摩师傅的手一样有劲儿，‘下手’精

准！”进入展馆没走几步，记者就被一

声感叹吸引，循声望去，傲胜展台前围

满了观众。

作为消博会六年“全勤生”，傲胜

专注智能按摩椅等健康科技产品研

发。这次它带来一款全球首发旗舰产

品，成为现场打卡体验的热门。工作

人员介绍，这款产品搭载了先进的AI

生物传感器，打造五感沉浸式体验，并

配备模拟真人抓捏的“V手”专利按摩

技术。

不远处，又一个“新面孔”被观众

层层围住。群核科技首次以独立参展

商身份亮相，带来了国内首款落地应

用的实体家装 AI 机器人设计师“小

酷”。只见一位观众对着机器人轻声

说：“帮我设计一个奶油风的客厅。”话

音刚落，屏幕上的3D方案随即生成，

从沙发配色到灯光布局，一目了然。

体验者忍不住感慨：“以前改设计要等

几天，现在说话就能出图，还能实时修

改完善，太方便了。”

“对我们来说，在这里既能及时了

解新经济、新消费的发展方向，也能找

到一些新的消费场景和潜在的发展机

会。”群核科技副总裁汤锡峰表示，消

博会作为全球重要消费品展会，能链

接国内外优质展商与资源。

除了科技潮品，位于三号馆的健

康消费展区也是“人气高地”。这里

聚集了来自法国、英国、德国、日本、

澳大利亚、新西兰等国家的70余家参

展企业，高端保健品、膳食补充剂、功

能性食品、乳制品、宠物营养等展品

琳琅满目。

“这是我们全新研发的胶原三肽

功能营养素，在消博会上全球首发。”

英国科兰展台前，工作人员正向前来

咨询的客商介绍。这款产品背后，是

中英大健康产业的深度协同创新。

另外，英国联合利华、澳大利亚斯

维诗、德国双心、西班牙拜其、意大利

金凯撒、瑞士莱蒙医院等国际知名头

部保健品企业及品牌也纷纷选择消博

会，携代表产品或新品亮相。

一位来自澳大利亚的参展商告诉

记者：“中国市场消费者对健康产品的

认知越来越专业，需求越来越细分，这

里既是我们重要的消费市场，也是我

们创新的‘灵感来源’。”

国际精品扎堆首发的同时，国货

潮品也在消博会上绽放光彩。在上海

馆老字号非遗展区，龙凤旗袍的展台

前，一件件精致的手工盘扣文创吸引

了中外观众的目光。记者了解到，作

为主宾省，上海今年在消博会上发布

系列国际首发名品、国潮美妆新品、原

创设计潮品、上海定制精品。

从国际精品的争相登场，到科技

新品的前沿探索，再到国货潮品的惊

艳亮相，消博会不仅是一场展会，更是

一扇观察中国消费活力的窗口。

正如商务部副部长盛秋平所说，

消博会已成为引领消费升级趋势的

“风向标”。消博会锚定国际消费前沿

趋势，持续汇聚全球优质消费资源、各

国时尚名品、行业领军企业。与此同

时，消博会紧扣居民消费升级趋势和

品质生活需求，推动展品变商品、潮品

变爆品，为全球优质消费品进入中国

市场打开了快捷通道，也为促进消费

提质升级、激发中国大市场潜力注入

了源源不断的新动能。

（记者 王文博 吴茂辉 陈碧

琪）（实习生方淼淼对此文亦有贡献）

来源：新华网
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