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新华社国家高端智库 7 日在希腊

雅典发布《文化赋能论——中国迈向

高质量发展的文化自觉》智库报告，深

刻阐明中国高扬推动高质量发展的文

化之帆，系统解析以文化赋能经济社

会发展的生成逻辑、中国实践、方法论

与全球启示。

以文化赋能经济社会发展，是坚

定文化自信、彰显文明担当的生动体

现，也是中国在经济深刻转型、文化

强国建设和全球产业升级背景下作

出的必然战略选择。当文化的“源头

活 水 ”汇 入 高 质 量 发 展 的“ 万 顷 碧

波”，中国式现代化便积聚起更加澎

湃的动能。

文化是经济发展的“助推器”。

促进产业提质升级，中国以文兴业

欣欣向荣：中式美学点亮服饰设计，

传 统 营 造 赋 能 现 代 建 筑 ，“ 文 化 + ”

持续拓展产业边界。从更深层看，

文化赋予经济活动的诚信精神与信

用环境，让发展更有序、更有效、更

有魂。

文化释放消费活力。随着人们

从追求“物质富足”到向往“精神富

有”，承载文化内涵的供给越来越成

为“刚需”。《黑神话：悟空》《哪吒之

魔童闹海》以数字创新讲活中国故

事，西安长安十二时辰主题街区打

造沉浸式体验，各地博物馆掀起数

字化热潮，“村超”“村晚”留住乡风

古韵……优质文化供给与多元消费

场景深度融合，既让中华优秀传统

文化焕发新光彩，又把文化资源切

实转化为产业新增长极。

文化浸润社会善治。治理效能

从何而来？答案往往藏在文化沃土

中。从完善公共文化服务、筑牢精神

文明阵地，到提升全民文明素养、涵

养向上向善风尚，再到从优秀传统文

化中汲取治理智慧，文化正悄然转化

为基层治理的柔性力量。中国将文

化融入基层治理全流程，有效提高社

会治理效能，在增进文化认同中夯实

社会和谐根基，在多元激荡的时代保

持了社会的整体性与向心力。

观照当下、放眼全球，现代化从

来不只是“物”的现代化，更是“人”的

现代化。以文化赋能经济社会发展，

坚持以人为本、以文化人、守正创新，

促进人的全面发展，这是中国迈向高

质量发展的重要方法论，也为世界提

供了超越资本逻辑的中国智慧。以

文化之光照亮前行之路，中国式现代

化征程必将行稳致远。

来源：新华网

乡村是超大规模市场的广阔腹

地，消费是畅通经济循环的关键纽

带。从昔日赶集赶场、挑担叫卖，到如

今指尖下单、快递进村；从“够用就好”

的朴素观念，到追求品质、青睐品牌、

乐享体验的多元诉求，乡村消费正经

历一场深刻变革。

2026 年中央一号文件提出，“多措

并举扩大乡村消费”；2025年中央经济

工作会议强调“培育壮大乡村特色产

业”“推动县域经济高质量发展”；“十

五五”规划纲要提出，“推动县域商业

提质增效”……一系列政策安排密集

落地，提供了有力政策牵引与保障。

增收是消费的底气，乡村消费结构

之变折射发展之进。数据显示，2026

年一季度，农村居民人均可支配收入

达 7433 元，名义增长 6.1%，实际增长

5.4%，城镇居民收入名义增长4.2%，实

际增长 3.2%，农村居民实际增速快于

城镇居民2.2个百分点，农民“钱袋子”

越来越鼓，消费意愿稳步抬升。收入

增长带来的不仅是消费总量的扩大，

更是消费结构的深层演变。商务部数

据显示，2025年，我国农村网络零售额

首次突破3万亿元，同比增长6.7%。“十

四五”期间，农村网络零售额规模不断

扩大，结构进一步优化，网购已融入乡

村日常。从“买商品”到“享服务”，从

“从众消费”到“个性选择”，乡村消费

正加速向品质化、品牌化、体验化迈

进。这一变化，折射出农民生活品质

的稳步提升，也为城乡融合发展写下

生动注脚。

物流贯通与数字赋能，是支撑乡村

消费升级的双重引擎。曾经，“运费比

货贵、快递难进村”是制约乡村消费的

突出瓶颈；如今，县乡村三级物流体系

加快构建，统仓共配模式有效降低了

流通成本。2025 年，我国支持建设改

造县级物流配送中心348个。目前，全

国县级物流配送中心覆盖率达 100%。

随着农村物流“最后一公里”逐步打

通，商品流通成本稳步下降。与此同

时，数字技术深度重构乡村产销关

系。短视频、直播电商打破信息壁垒，

形成“先看见、再了解、后购买”的消费

闭环，促进新农具、新家电、新时尚快

速走进千家万户。

手机变身新农具，直播变成新农

活，主播、运营、分拣、配送等新岗位大

量涌现，催生出“一人开播、带动一户、

辐射一村”的就业生态。更深层的变

化在于，农民正从单一的生产者转变

为复合的产消者，消费市场的反馈直达

生产端，“卖得好”倒逼“种得好”，由此

构建起增收、消费、流通相互促进的良

性循环。

乡村消费提质升级空间广阔，如何

进一步释放其潜力？从增收基础看，拓

宽农民增收渠道、增强消费能力，依然

是乡村消费升级的根本支撑。从供给

端看，县域商业体系需进一步提升，乡

镇商贸设施业态加速丰富，推动优质商

品和服务下沉覆盖。从消费环境看，持

续完善农村售后服务网络、消费维权渠

道，让农民买得安心、用得放心，提升消

费信心。此外，推动数字消费红利惠及

更多中老年群体、覆盖更多偏远地区，

也需要久久为功。

乡村消费升级不仅是生活方式的

转变，更是城乡融合发展的生动缩影，

是畅通国内大循环、激活内需潜力的

重要支点。以设施完善强基础、以供

给升级提品质、以数字赋能增活力、以

增收保障稳预期，让乡村消费市场更

旺、农民生活更甜、城乡循环更畅。以

乡村消费提质升级畅通城乡经济循环，

必将为加快构建新发展格局、推动高质

量发展提供坚实支撑。来源：新华网

乡村市场更旺，城乡循环更畅
□张小溪

新华社记者 杨思琪

让文化之光照亮高质量发展之路
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