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南京市民章女士用一年时间养成了一个新习惯：

每周惦记着去抽“苏超”门票。“今年到现在还没中过，

去年刚火的时候有幸去了一次现场，从此一发不可收，

场场都看，现在已经不是足球‘小白’了。”她说，自己并

不太关心“苏超”在网上还火不火，“反正没中签我也会

去第二现场给球队加油”。

周末看一场“苏超”，如今成为很多

江苏人的期待。场内一票难求，就去第

二现场呐喊助威。徐州市民陈

冠宇去年被“苏超”成

功“圈粉”，他在徐

州队被淘汰

后动情

感慨：“这100多天，我就像与家乡谈了一场恋爱。”

老百姓的支持和追捧，是“城超”能一直走下去的

根本。

“以球之名，为城而战”——这份身份认同和城市

荣耀，是“城超”的最大底色，也是“苏超”努力超越“网

红周期”的底气。

经济发展均衡、城市底子雄厚……表面看“苏超”

有很多成功经验难以复制，但从根本来看，要想红起来

乃至“长红”，仍然是植根于广大群众之中，扎扎实实做

功课，给人民群众最好、最需要的供给。

保持“城超”初心，坚守草根本色，正成为各地办赛

者的共识。江西省体育局局长李小平说：“‘赣超’是老

百姓的舞台，决不可偏离。”

“苏超”首推小微企业专属赞助席位，让奶茶店、卤

菜店、眼镜店能与国际大牌同台展示；“东北超”推出“0

元”加盟名额，通过抽签选出的非遗产品、“菜篮子”企

业、地瓜品牌，可以免除授权金与保证金，零成本获得

赛事免费授权；“赣超”每轮拿出部分广告位，为优质小

微企业免费提供品牌展示，为“三农”企业免费提供宣

传……

从“爆火”到“长红”，让“城超”热度延续成为各地

办赛工作的重中之重。辽宁省体育产业集团董事长王

国峰说：“短期热度靠流量，长期‘长红’靠体系、靠品

质、靠底蕴。想要让‘东北超’从现象级热点变为标杆

级IP，必须立足长远、系统布局、久久为功。”

唯有坚守“人民至上”的初心，让普通百姓站稳“C

位”；唯有立足“长远布局”的匠心，将短期流量沉淀为

长期优势；唯有深耕“文化赋能”的恒心，让地域特色成

为永恒名片，方能将“网红”变“长红”，让流量变留量。

在这场跨越山海的“城超”接力中，人们见证的不

仅是一场场体育赛事的狂欢，更是一个个区域协同发

展的新范式，一次次文体旅商深度融合的新探索。

好戏刚刚开始，未来更加可期。

来源：新华社

首届东北地区城市足球联赛（简称“东北超”）5月23日在沈阳、长春、哈尔滨、呼和浩特四城同步揭

幕，开赛首日吸引了超10万观众现场观赛，多个第二现场接待人次破万。目前“东北超”已经进行到第二

轮比赛，火爆势头正劲。

从2025年江苏省城市足球联赛（简称“苏超”）横空出世，这一由地方政府组织推动、社会力量广泛

参与、文旅商联动赋能的办赛模式，被广泛学习借鉴，形成全国性“城超”热潮，成为各地拉动消费、提振

经济和丰富人民群众精神文化生活的新场景。

流量时代，“网红”来得快，有时散得也快。如何打破这一怪圈，各地百花齐放、各显神通，积极探索

化流量为留量、变赛场为市场的文体旅商融合发展“长红”之路。

各地各地““城超城超””探索探索
文体旅商融合发展文体旅商融合发展
““长红长红””之路之路

门票 19 块 9，超 10 万人

抢购；沈阳赛区揭幕战售票近4

万张，长春赛区门票开售即遭“秒

杀”，大麦网平台显示超1.9万人标记

“想看”。2026 年盛装登场的“东北

超”，一揭幕就呈现出一派欣欣向荣

的景象。

“东北超”的火爆开局，恰是2025

年以来各地“城超”蓬勃发展的缩影。

时间回到一年前，“苏超”在开幕

之初，还是默默无闻的“小透明”，这也

符合人们对体育赛事的传统认知——

高水平职业赛事才有关注度和商业

价值。

然而，一个省级业余足球联赛，短

短一个月时间，在官媒、自媒体、网友

的集体二创、三创中，在层出不穷的

“热梗”里火遍全网，被网友们捧成

“超”字辈——这是足球圈的“顶级”待

遇，迅速成为一票难求的顶流赛事。

“湘超”“赣超”“川超”……各省区

城市联赛随后如雨后春笋般涌现，也

拥有了一个共同的名字——“城超”。

进入2026年，一句“山海关不住，

东北超级酷”越来越响亮。自带幽默

气质的“东北超”横空出世，为“城超”

又加了一把火。

在湖北，首届“楚超”也整装出

阵。湖北省体育局二级巡视员陈文胜

说：“去年‘苏超’火爆出圈后，我们也

希望推出有湖北特色的群众足球赛

事，而不是简单地跟风和抄作业。经

过深入调研，最终推出一套成熟完善

的城市联赛体系。”

进入第二季的“苏超”更“卷”了。

在常州的揭幕战上，40 辆卡丁车“风

驰电掣”、90个机器人和200只机器狗

列队起舞、13座城市的代表旋律依次

奏响、13 城队徽点亮江苏版图、知名

歌手倾情献唱，网友们惊呼“一场球赛

送了一台晚会”。

线上频登热搜榜单，线下热度火

到爆表。4 月揭幕至今，“苏超”场场

一票难求，能限制观赛人数的只有球

场大小。球场外更是热闹，无论球队

是主场还是客场，市民们已经习惯在

周末享受一场“苏超”嘉年华。

2025年，“苏超”创下一系列现象级数据：超243万

人次现场观赛，场均超2.8万人（次），直逼顶级职业联

赛，决赛创下62329人的中国业余足球联赛观赛人数纪

录；线上直播观看人（次）20多亿，各平台话题播放量近

800亿次。

流量实实在在转化为拉动经济发展的动能。体育

搭台，大伙唱戏，文体旅商融合有了最接地气的创新实

践，“苏超”2025 年创造出“1 元门票带动 7.3 元周边消

费”的乘数效应，标注了“城超”的经济价值。

大江南北的其他“城超”赛事同样尝到了甜头。“湘

超”常德队全部主场共拉动消费6亿元，“蒙超”累计带

动消费4亿多元，“赣超”赛事期间江西全省夜间消费总

额同比增长30%以上……

进入“城超”第二季，各地都在“票根经济”上下足

功夫。江西省足协常务副主席王贤敏说，赛事周边故

事比球赛本身更有温度，“赣超”正积极与文旅、商务部

门联动，深耕票根经济，推动“跟着赛事游江西”。“东北

超”也要联合打造“超游东北”文化IP，提出“一张球票

闯关东”。

“五一”假期前两日，“苏超”苏州队主场比赛举办地

之一常熟联动各大商圈与景区推出180多项文旅优惠活

动，共接待游客99.4万人次，同比上升42.6%。在东北，

通过搭建票根经济平台、建设第二现场、联动文旅景区

及线上平台，沈阳城市搜索热度显著攀升。大量球迷计

划在赛事前后“额外停留、额外消费、额外体验”。

一张“城超”门票，不仅为城市文旅商带来大量客

流，给老百姓带来消费实惠，也让众多企业看到了民间

赛事蕴含的商业价值。

2026赛季，“苏超”吸引江苏银行、阿迪达斯、淘宝

等35家国内外知名企业拿出“真金白银”，仅省级层面

赞助总额就超亿元；首届“东北超”有卡尔美、宁德时

代、吉利汽车等30余家知名企业参与合作，市场开发签

约赞助金额近1亿元。

一张“城超”票根，聚合政府、百姓、企业等各方力

量，正拼就出一幅体育产业发展的新图景。

流量延续：

“城超”第二季
火遍全国

融合继续：

“城超”价值不断开拓

初心赓续：

“长红”之路根在人民


