
从街头剧到直播间，剧场物

理形态在变，但文艺与人民的关

系始终不变。演员在场、观众在

线，有连接、有共鸣，生活的艺术

融入了艺术的生活
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“无边”剧场 为民“现场”

三剂“中药”，治治西方政客“中国焦虑症”
美国近日将洽洽食品、思念食品、

七匹狼等中国品牌列入进口限制清单，

引发群嘲。中国网友调侃美方“担心美

军嗑瓜子伤牙、吃水饺思念家乡”，美国

网友则哀叹这是“零食爱好者的悲剧”，

直言自己从此要和五香瓜子说再见。

这种将地缘政治焦虑投射到日常

民生领域的荒诞，正折射出一些西方政

客愈发严重的“中国焦虑症”。近年来，

“产能过剩论”“中国冲击2.0”等奇谈怪

论轮番登场，制裁领域从电动汽车到机

器人、人工智能等不断延伸，如今甚至

连一粒瓜子、一颗水饺都不放过，可见

其焦虑与不自信的程度。

这样的焦虑症无非源自两个病根。

一个根是政治、经济层面的。部分

西方国家在经济发展、社会治理领域积

累了不少结构性矛盾。在一些西方政

客看来，这些问题处理成本高、见效慢，

远不如树立一个外部靶子转移矛盾来

得方便，“中国威胁论”因此成了廉价的

政治动员工具。

一个根是观念、思维层面的。在西

方一些固有观念里，现代化等于西方

化，奉行“西方优越论”。当中国以非西

方的文明形态走向现代化，他们用来观

察世界的旧眼镜自然无法对焦。承认

自己的眼镜有问题是困难的，于是他们

把中国看作问题本身，就产生了焦虑。

讽刺的是，政客们刻意制造的对华

消极情绪，正在与民间的真实认知背道

而驰，形成鲜明的落差。

在西方社交平台上，带有#Chinamaxx-

ing、#BecomingChinese 或#VeryChinese

标签的相关视频获得巨大流量，尤其在

西方年轻一代中十分风靡。中国都市

绚烂的夜景、风驰电掣的高铁、楼宇间

穿梭的无人机，收获了无数点赞。一名

美国畅销书作家近日直言：“未来，

Made in China”。这股强劲的“拥抱中

国”潮流，反衬出“中国焦虑症”患者可

悲可笑。

青山遮不住，毕竟东流去。当政

客们高喊“中国冲击”时，不少西方跨

国企业已悄然把研发中心放在中国，

汲取智力资源、完善创新体系；当“产

能过剩论”甚嚣尘上，中国空调却为身

处酷暑的西方民众送去清凉；当“中国

商品冲击发展中国家产业”的污蔑反

复出现，越来越多南方国家却已乘着

中国大市场、中国智造的东风一路向

前……所有刻意的抹黑，终会被事实

与真相击碎，偏执的焦虑不过是一场

徒劳的“精神内耗”。

有病不能讳疾忌医，是“焦虑症”

就得治。不妨从中华文化中开三剂

“药方”。

“己所不欲，勿施于人。”西方国家

希望自己过得好，中国和广大南方国家

也一样。全世界人民都有追求幸福生

活的权利，都有探索符合自身特点的现

代化道路的自由，任何国家不要妄图干

扰、打压别国发展，不要总想着把自己

那一套强加在别国头上。

“行有不得，反求诸己。”发展遇阻、

竞争力下滑、社会矛盾频发，根源在于

自身治理体系的短板与内生动力不

足。一味向外甩锅、转嫁矛盾、归咎他

国，只会掩盖自身问题、错失改革良

机。遇事向内求索，多自省、找内因，方

能破解发展困局。

“海纳百川，有容乃大。”世界很大，

完全容得下大家一起进步。跨越“修昔

底德陷阱”，跳出零和博弈思维，坚持合

作、共生、共济、共赢才是正道。

中国人讲，良药苦口。奉劝一些西

方政客开眼看看世界，“照方抓药”，莫

因自己渲染的“焦虑”将国家发展导向

歧途。 （执笔：李天阳）

来源：人民网

不少短视频用户发现，“团播”最近

变了。

昆曲水磨调婉转低回，国风舞袖飒

爽利落，舞剧《只此青绿》的“青绿腰”在

竖屏中舒展，《醒·狮》的刚劲舞步在方

寸间跃动……专业文艺院团纷纷“下

场”，让直播领域的“团播”赛道迎来一

股清流。

“团播”，是指以团队化运营方式开

展的直播形态。据统计，截至今年 5

月，全国已有576家国有文艺院团入驻

头部短视频平台，累计开播超 106 万

场。专业文艺院团开辟“云端”剧场，延

伸“第二舞台”，以专业编导、运镜、灯光

对经典剧目进行呈现，观众不用去剧

场，就能获得良好的观赏体验。这是演

艺行业对新业态的主动拥抱，也是对

“人民需要文艺，文艺需要人民”的生动

践行。

过去，《黄河大合唱》在延安窑洞

里唱响，抗战时期街头剧《放下你的鞭

子》随时随地开演，观众在哪里，舞台

就在哪里。如今，数字技术打破了传

统剧场的时空边界，文艺从未像现在

这样如此便捷地触达众多观众。通勤

路上、闲暇时刻，刷到就进来、爱看就

留下，生活现场处处有文艺。无论是

土地里长出的歌声、生活中浓缩的诗

句，还是专业人士的呕心力作，伴随亿

万用户的指尖滑动，成就的都是文艺

为民的“现场”。

文艺“专业队”开“团播”，正重塑文

化供给与消费模式。镜头放大了表演

的颗粒感，弹幕拉近了观演距离，好作

品的呈现方式变多了。在江苏省歌剧

舞剧院，文艺工作者对原创舞蹈诗《水

墨江南》按照竖屏传播规律重新编排；

在浙江歌舞剧院，“浙里知时节”创造性

展现西湖水的“柔”与钱塘江的“刚”，方

寸屏幕拥有了不一般的格调。

文艺与技术的融合，也让演艺行

业能更好满足群众需求。透过直播镜

头，演员把后台搬到前台，增加讲解和

导赏，曲高不再和寡。文艺院团带来

优质内容，提高了“团播”赛道的内容

水准，吸引了线下的潜在观众。高雅

艺术搭乘数字技术“飞入寻常百姓

家”，“线上破圈”便会和“线下落地”形

成互补。据了解，陕西省歌舞剧院的

“团播”带动线下票房增长约 10%，江

苏省歌剧舞剧院今年“五一”假期的线

下门票直接售罄。

手机屏幕虽小，“云端”剧场却可以

很大。2022年，北京人民艺术剧院建院

70 年纪念版《茶馆》曾试水开通高清实

时直播，创下 5000 万人次在线观看纪

录。“十五五”规划纲要提出，发展线上

演播等新型文化业态。日新月异的时

代为文艺工作者创造出一个又一个“无

边”的剧场，推动优质文化资源抵达更

多受众。

作为新生事物，“团播”也需警惕内

容风险。今年1月，中国演出行业协会

发布《网络表演团体直播运营管理要

求》。中央网信办不久前启动“清朗·网

络娱乐团播乱象整治”专项行动，剑指

低俗内容、诱导打赏等问题。这提醒跃

跃欲试的入场者，守标准、练内功，才能

跑通“专业输出—流量转化—价值增

值”的链条。

从街头剧到直播间，剧场物理形

态在变，但文艺与人民的关系始终不

变。演员在场、观众在线，有连接、有

共鸣，生活的艺术融入了艺术的生

活。我们期待，每一个“云端”剧场，都

能让文艺更接地气，让人民群众文

化生活更加丰富、精神世界更

加充盈。

来源：《人民日报》（2026

年08月05日 第05版）


